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Idea zmian w swiecie
mediow. Wstep

We wstepie do jednej ze swoich ostatnich ksiazek - Nowa ekologia
medidw. Konwergencja a metamorfoza' — wybitny medioznawca,
$p. dr Karol Jakubowicz, z wtasciwym sobie dystansem stwierdzit, ze wiesz-
czony od kilku lat nieuchronny upadek mediow masowych, w szczegdlnosci
prasy, jest mocno przesadzony. Zestawit poglady zarbwno obroncow tzw.
starych mediow, jak i tych, ktorym mozna zarzuci¢ technomiopie, a wiec
sktonnos¢ do przeceniania krotkofalowego oddziatywania nowej techno-
logii i nieumiejetnos¢ przewidzenia dtugofalowych efektow. Rzeczone roz-
wazania doprowadzity go do trizech kluczowych dla wspotczesnych mediow
poje¢: mediamorfozy, cyfryzacji oraz konwergencji.

Mediamorfoza, a wiec kompleksowy proces transformacji srodkow ko-
munikowania - od sygnatéw dymnych i tam-tamu do multimediow, inter-
netu i telefonu komorkowego?. Jakubowicz zauwazyt, ze w literaturze po-
sSwigconej nowym technologiom dos¢ powszechnie stosuje sie model ,ku-
mulatywnej” zmiany medialnej (media pdzniejsze nie wypieraty mediow
wezesniejszych), podcezas gdy dzisiaj nalezy przyjrzec sie bardziej modelowi
zmiany ,substytucyjnej”, czyli procesom, w ktérych nowe media i techno-
logie cyfrowe zastepuja media tradycyjne.

O zjawiskach mediamorfoz medialnych nie sposob dzisiaj mowic¢ bez
uwzglednienia cyfryzacji. Ta za$ - jak zauwazyt Jakubowicz - stanowi przy-
zyne konwergengji i stopniowo przeksztatca wszystkie media elektroniczne
w tzw. nowe media, ktore sa multimedialne, interaktywne, hipertekstual-
ne i intertekstualne, modularne, wariancyjne, transkodowalne, podlegajgce
automatyzacji oraz potencjalnie nielinearne (VOD)?.

1 K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediow. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa 2011.

2 T. Goban-Klas, Spoteczeristwo medialne, Warszawa 2005.

3 Zob. L. Manovich, Jezyk nowych medidw, ttum. P. Cypryanski, Warszawa 2006; M. Lister i in., Nowe media.
Whprowadzenie, ttum. M. Lorek, A. Sadza, K. Sawicka, Krakow 2009.
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Idea zmian w Swiecie medidw. Wstep

Wreszcie pojecie konwergengdji, czyli , wielkiej orkiestry mediow”. To po-
stepujacy proces wzajemnego powigzania i przenikania sie sieci telekomuni-
kacyjnych, audiowizualnych i informatyeznych®. W tym kontekscie Jakubo-
wiaz celnie zauwazyt, ze coraz zesciej konwergencja wiaze sie z demateriali-
zacja, zyli oderwaniem sie medidw od tradycyjnych nosnikdw. Na dowdd
przytoczyt informacje z maja 2011 roku, kiedy to Amazon, najwieksza ksiegar-
nia internetowa na swiecie, na podstawie wynikow sprzedazy (wiecej ksia-
zek elektronicznych niz papierowych) ogtosit prymat ,e-ksiazki” Jakubowicz
przypomniat, ze Swiethym przyktadem dematerializacji medium w ramach
postepujacych proceséw konwergencji jest internetowa dystrybucja muzyki
w plikach M P3, zamiast na CD <y ptytach gramofonowych.

Powyzsze uwagi zmuszaja do refleksji, a moze nawet do rekapitulacji
wielu teorii medioznawczych, modeli oraz typologii. Na naszych oczach
internet przestaje byc tylko siecig potgczonych ze sobg komputeréw. Stat
sie prymarnym zasobem wiedzy i rozrywki. Gtdwnym punktem odniesie-
nia w ocenie otaczajacej jego uzytkownikéw rzeczywistosci. Mozna 1zec,
ze internet spod znaku web 2.0 to swoisty styl zycia, sposdb postizegania,
rozumienia i przetwarzania otaczajacego nas swiata — tego realnego i wir-
tualnego. To sprawia, ze klasyazne podzialy mediéw masowych réwniez
przestaja byc ostre, a dla wielu badaezy stajg sie wrecz archaiczzne. Tele-
wizor nie jest tym samym urzadzeniem, co jeszcze pare lat temu. Dzisiaj
to centrum multimedialne tgazace w sobie kilka funkgcji: telewizji, kom-
putera, radia czy prasy. Mozemy tez spojize¢ na powyzsze procesy z dru-
giej strony. Mianowicie wezmy pod uwage dzisiejsze tablety i smartfony.
Czym bytyby dla cztowieka XX wieku? Telewizorami poddanymi minia-
turyzacji? Moze radioodbiornikami z kolorowym wyswietlaczem? A moze
komputerem, tyle tylko, ze mobilnym, matym, bardziej personalnym, in-
teraktywnym niz wystuzone pecety? W tej perspektywie nie bez znacze-
nia jest rowniez silna personalizacja wspdtazesnych medidw, ktére dosto-
sowuja sie nie tyle do grup odbiorcéw, co raczej do kazdego z nas z osobna
i wszystkich razem. Ponadto obserwujemy dzi$ dynamicznie postepujaca
indywidualizacje medidw, ktore staja sie dobrem/ustuga na zamodwienie.
Tu i teraz. To spostizezenie nieuchronnie potwierdza fakt, ze wspotczesnie
zasada trzech jednosci — czasu, miejsca i akcji — bezpowrotnie odchodzi do
lamusa. Nie tylko dlatego, ze zmieniajg sie¢ technologie, ale dlatego, ze
zmienia sie rowniez sposéb korzystania z nich. My - odbiorcy medidw -
rowniez si¢ zmieniliSmy!

4 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych medidw, ttum. M. Bernatowicz, M. Filiciak, War-
szawa 2007.
5 Stownik terminologii medialnej, pod red. W. Pisarka, Krakow 2006.
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Idea zmian w swiecie medidw. Wstep

Wtasnie tym problemom i zagadnieniom poswieciliSmy jubileuszowa -
bo juz pigta - Ogdlnopolska Konferencje Metodologizng Medioznawcow
w listopadzie 2014 roku. Pierwszego dnia badawe z catej Polski obrado-
wali w trzech sekcjach warsztatowych: analiza sekwencyjna (prowadzona
przez prof. Adama Pawtowskiego z Uniwersytetu Wroctawskiego), analiza
semiologizna (prowadzona przez dr. Emanuela Kulczyckiego z Uniwersyte-
tu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu) oraz analiza konwersacyjna (pro-
wadzona przez dr. Radostawa Sojaka z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika
w Toruniu).

Sposrod wielu referatow wygtoszonych podazas drugiego dnia konfe-
rencji oraz nadestanych tekstow w niniejszym tomie zebraliSmy te, ktore
z jednej strony mozemy potaazyc okreslonym kluzem-segmentem, z dru-
giej zas pokazujg roznorodnos¢ przemian, jakie dziejg sie na naszych oczach
w kontekscie postepujacej mediamorfozy.

Ksigzke otwiera tekst prof. Rafata Maciaga z Uniwersytetu Jagiellon-
skiego - nie tyle medioznawczy, co na wskros filozofizny, humanistyazny,
ciekawie porzadkujacy rézne perspektywy spostizegania i rozumienia funk-
cjonowania mediow w XXI wieku.

W Kolejnym rozdziale dr Lucyna Stetkiewicz z Uniwersytetu Mikotaja
Kopernika w Toruniu zajeta sie zagadnieniem zwigzanym z budowaniem
marki danej ksiazki poprzez recenzje cyfrowe, analizujac de facto jeden
z wielu mechanizmdéw marketingu medialnego oraz w ciekawy sposob cha-
rakteryzujac obraz rynku ksigzki cyfrowej, ktdry w coraz wiekszym stopniu
jest znakiem naszych zasow.

Dr Wiestaw Oleksy z Uniwersytetu todzkiego przedstawit raport z mie-
dzynarodowych badan poréwnawcaych poswieconych obecnosci kobiet
w przestrzeni audiowizualnej (role, funkcje, dziatania oraz wizerunki). Prze-
obrazenia w tym obszarze - zdaniem badacza - nie postepuja tak szybko,
jak mogtoby nam sie wydawac, pokazujac tym samym, ze w niektérych
wypadkach medialny obraz swiata moze by¢ swoistym artefaktem gtebiej
ukrytych struktur spoteznych i poznawaych.

Rozdziat autorstwa dr Joanny Bierdwki z Krakowskiej Akademii im.
Andrzeja Fryza Modrzewskiego zostat poswiecony obserwowalnym zmia-
nom w sposobie korzystania z informacji z okreslonych mediéw. Autorka,
bazujac na rozliznych raportach i zestawieniach, zarysowata interesujacy
obraz wspoétazesnego, dorostego uzytkownika mediéw w Polsce. W nastep-
nej czesci ksiazki dr Krzysztof Kowalik z Uniwersytetu Warszawskiego, nie-
jako rozwijajgc i pogtebiajac obserwacje dr Bierowki, skoncentrowat uwage
na miodszych uzytkownikach medidw, odnoszac ich obraz do wyobrazen
rodzicow w tym zakresie.
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Idea zmian w Swiecie medidw. Wstep

Kolejny artykut, autorstwa dr Alicji Waszkiewicz-Raviv - takze z Uniwersy-
tetu Warszawskiego, dotyczy public relations w Swiecie mody - tzw. Fashion
PR, ktory jest coraz bardziej popularnym, choc¢ jeszcze niezbadanym grun-
townie obszarem zainteresowan medioznawcéw skupionych na przemianach
w relacgjach okreslonych podmiotow z ich otoezeniem (interesariuszami).

Dr Aneta Wojciszyn-Wasil z Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego
przyjrzata sie reportazowi radiowemu. Autorka krok po kroku, na konkret-
nych przyktadach, zaprezentowata zmiany we wspotczesnym reportazu ra-
diowym, ktorych zrodet nalezy szuka¢ w postepujacej wirtualizacji mediow
- w tym radia, ktore rownie silnie podlega zjawisku mediamorfozy.

Artykut przygotowany przez dr Anne Jupowicez-Ginalska z Uniwersyte-
tu Warszawskiego dotyczy marketingu medialnego, ktédry w czasach dy-
namiaznych przemian medialnych - rdwniez, a moze przede wszystkim
w obszarze mediow audiowizualnych - jest swoistym smarem oliwiacym
caly mechanizm zarzadzania treSciami audiowizualnymi i sprzedawania ich
reklamodawcom.

Ksiazke zamyka artykut dr Karoliny Brylskiej oraz piszacego te stowa, repre-
zentujacych Uniwersytet Warszawski, w ktorym zostaty przedstawione ze-
sciowe wyniki szeroko zakrojonego badania porownawczego realizowanego
wraz z Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji. Zestawiono w nim sposob relacjo-
nowania kampanii w audycjach publicystycznych w ostatnich dwdch tygo-
dniach przed wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku, zar6wno
w programach ogolnopolskich - TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVN 24, Polsat News
i TV Trwam, jak i w lokalnych programach kablowych, ktére dotychczas nie
byty przedmiotem jakichkolwiek analiz pod wzgledem tresci, jakie oferujg spo-
teaznosciom lokalnym (zwtaszcza w tak szczegolnym okresie, jakim jest kam-
pania wyborcza). Wnioski ptynace z tego badania wyraznie pokazujg zmiany,
jakie zachodza w dyskursie politycznym na poszazegolnych antenach.

Na koniec, zachecajac Panistwa do lektury, chciatbym zaprosi¢ na VI Ogol-
nopolska Konferencjg Metodologiczng Medioznawcow pt.: »Grywalizacja
medidwe, czyli o zmianach w komunikacji spotecznej i kolejna edycje warsz-
tatdw metodologicznych medioznawcéw w dniach 19-20 listopada 2015
roku. Tegorozne warsztaty beda poswiecone: analizie interakcyjnej (ekspert:
dr hab. Edyta Patuszynska z Wydziatu Filologicznego Uniwersytetu todz-
kiego), krytyaznej analizie dyskursu (ekspert: dr Tomasz Piekot z Instytutu
Filologii Polskiej Uniwersytetu Wroctawskiego) oraz analizie wizualnej/kul-
turze wizualnej (ekspert: Krzysztof Polak, wspdétzatozyciel firmy Semiotic So-
lutions). Do zobawzenia w Warszawie w trzecim tygodniu listopada.

Tomasz Gackowski
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