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Zamiast wstepu

O triangulacji catosciowej
w naukach o mediach

TomAsz GACKOWSKI

ak co roku w listopadzie, juz od czterech lat, oddajemy w Panstwa rece
Jkole]ng tom, w ktorym podejmujemy najwazniejsze watki i aspekty
zwiazane z naukami o mediach, poszukujac tym samym zaréowno ich toz-
samosci, jaki i interdyscyplinarnych korzeni. Tym razem skupiliSmy sie na
metodologiznych wymiarach wspomnianej dyscypliny naukowej. Ksiazka
Metodologie badari medioznawczych jest bodaj jedng z pierwszych, jesli
w ogodle nie pierwsza, prob okreslenia tozsamosci metodologicznej oraz zro-
det nauk o mediach. Do realizacji tego niezwykle trudnego zadania zaprosi-
lismy badaczy z catej Polski. Warto bowiem pamieta¢, ze niniejsza pozycja
stanowi swoiste podsumowanie [V Ogolnopolskiej Konferencji Metodolo-
giznej Medioznawcow (dalej: OKM M) pt. Metodologia w stuzbie teorii?
U Zrddet projektow badawczych medioznawcdow oraz 111 edycji warsztatow
metodologiaznych, ktore odbyty sie w dniach 21-22 listopada 2013 roku na
Uniwersytecie Warszawskim.

Przed uczestnikami obrad IV OKMM postawiono nie lada wyzwanie:
konieaznosc¢ udzielenia odpowiedzi na szereg trudnych pytan. Zastanawia-
lismy sie nad tym, w jaki sposdb polscy badacze medidw projektuja wta-
sne badania? Skad w ogole «erpia pomysty na projekty badawcae? Czy
w tych poszukiwaniach zadajg sobie pytania o waznos¢ (przydatnos¢) i we-
ryfikowalnos$¢ (mozliwos¢ zbadania) wybranych probleméw badawcazych?
Jesli tak, to jakie kryteria przyjmuja dla tych rozwazan? Skad czerpia prze-
konanie, ze co$ jest wazniejsze od zegos innego oraz jak mierza stopien
weryfikowalnosci okreslonego problemu? Gdzie szukaja inspiracji? Jak do-
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Tomasz Gackowski

okreslaja problem badawczy i stawiaja pytania badawcze? Jak przebiega
proces przeksztatcania pytan badawcaych w hipotezy badawae? Wreszcie
zy problem badawczy w procesie konceptualizacji zostaje od razu wpisany
w okreslong teorie, ktéra badacz bedzie w ten sposob weryfikowat, zy tez
moze to projekt i pozynione w trakcie jego realizacji ustalenia bedq dopie-
ro przesadzac¢ o usytuowaniu badania wzgledem okreslonej perspektywy
teoretyaznej? Jesli badacz wybiera te pierwsza droge, tzn. ze w znacznej mie-
1ze bedzie postugiwat sie rozumowaniem dedukcyjnym - szukat potwier-
dzenia lub tez falsyfikacji przyjetych na poczatku zatozen w wybrane;j teorii.
W innym przypadku badacz bedzie preferowat rozumowanie indukcyjne:
analiza okreslonych watkow i aspektow problemu badawaego umozliwi
badaczowi, w koricowym etapie pracy, dojscie do syntezy wnioskow mo-
gacych zaowocowac repertuarem nowych pojec¢, kryteriow, modeli, syste-
mow, a nawet paradygmatow. Wydawatoby sie, ze jest to podejscie bar-
dziej tworeze, jednak - w przeciwienstwie do dedukgji — obcigzone znaznie
wiekszym ryzykiem popetnienia btedu.

Istnieje jednak jeszcze trzecia droga, ktdora ma charakter triangulacyjny
- tazacy poniekad te dwie perspektywy badawae. Otoz optyka indukcyj-
na wprost sktania badaczy do diagnhozy rzeczywistosci, co jest kluzowym
etapem w procesie jej poznawania. By zrozumie¢ przedmiot rozwazan, nale-
7y w pierwszej kolejnosci nazwac go, a nastepnie scharakteryzowac. Zbliza
to podmiot poznajacy do istoty problemu, ktéry jest poddawany analizie.
Nalezy jednak pamigtac, ze deskrypcja opiera si¢ na presupozycyjnych za-
tozeniach dotyczacych konstrukcji przedmiotu stanowigcego obiekt badan.
Innymi stowy: postizegamy jakis przedmiot przez pryzmat jego struktury,
ktora - jesli jest rozpoznana — umozliwia nam jego hierarchizujacg charakte-
rystyke. To z kolei przybliza nas do zrozumienia, zym w rzeczy samej dany
obiekt jest i do czego stuzy. Takie pojmowanie procesu poznawczego powo-
duje, ze badacze, opisujac sSwiat, w znaznej mierze bazuja na dedukgji, ktora
umozliwia sprawdzenie przyjetych wazesniej przestanek. Trafna diagnoza
struktury przedmiotu poznawanego sprowadza si¢ do stworzenia okreslo-
nego modelu, ktory zostaje poddany weryfikacji lub falsyfikacji w procesie
badawczym (badania empirywne).

Tomasz Goban-Klas, piszac o uzyteznosci modeli', przywotuje stowa
Leonarda C. Hawesa, w ktorych trafnie i zwie¢zle ujat on réznice miedzy
teoria a modelem: ,Teoria jest wyjasnieniem, a model jest reprezentacja”.

1 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa
2009, s. 52-53.
2 L.C. Hawes, Pragmatics of Analoguing: Theory and Model Construction in Communication, Reading 1975,

s. 122-123.
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Zaraz potem cytuje amerykanskiego badacza Deana Barnlunda stwierdza-
jacego, ze model jest ,,narzedziem pojeciowym. Dostarcza ram odniesienia
dla zatozen, identyfikuje kluczowe zmienne, postuluje pewne relacje, ktore
istniejg w badanych zjawiskach. Okresla rodzaj danych i sposob ich inter-
pretacji. W koncu adekwatnos¢ kazdego modelu zalezy od stopnia, w jakim
stymulujg one badania oraz syntetyzuja wyniki w zrozumiaty schemat”>.
Krakowski medioznawca, podsumowujac rozwazania na temat modeli teo-
retyaznych, dostizega ich wartos¢ heurystyazna i przekonuje, ze pozwalajag
one trafniej uchwycic¢ istote badanych zjawisk i proceséw. Przekonuje, ze
model ,petni wéwczas role podobna do tej, jaka mapa odgrywa w podrozy:
wskazuje przebyta droge i orientuje podroznika w mozliwosciach wyboru
dalszego szlaku™.

Te trzy wskazane podejscia staty sie obiektem rozwazan grona polskich
medioznawcoéw podczas IV OKMM. W tym kontekscie pytaliSmy o role,
jaka w tych projektach petni metodologia. Czy stuzy ona weryfikacji teorii
poprzez badania empiryazne, czy tez moze coraz czesciej jest celem samym
w sobie, tzn. ze badaczowi zalezy przede wszystkim na stworzeniu narzedzia
badawcego, ktore po prostu pomoze mu zoperacjonalizowa¢ - w sposob
rzetelny i bezstronny - analize okreslonego problemu badawwego? Kwestia
ta zdaje sie byc¢ fundamentalna, pojawia sie bowiem w gtowie kazdego
medioznawcy przystepujacego do przygotowania projektu badawwego.

W ramach IV OKMM odbuyta sie rowniez kolejna edycja - cieszacych si¢
niestabnaca popularnoscig — warsztatéw metodologicznych medioznawcéw.
Dotyazyty one analizy wizerunku, analizy narracji oraz analizy dyskursu.
Dyskusja podsumowujgca prace trzech grup warsztatowych jednoznaanie
pokazata, ze u zrodet sukcesu wiekszosci medioznawczych projektdw ba-
dawazych lezy tzw. myslenie triangulacyjne, a wiec postawa, ktéra osmiela
badacza do korzystania z bardzo réznorodnego, interdyscyplinarnego in-
strumentarium badawczego.

W zwigzKku z powyzszym warto przypomniec¢ koncepcje triangulacji ca-
tosciowej (wielokrotnej), rozumianej za Normanem K. Denzinem® jako:
wykorzystywanie wiecej niz jednej metody w badaniu okreslonych zja-
wisk, proceséw, przedmiotow; schemat dziatania pozwalajacy badaczom
na wzniesienie si¢ ponad osobiste preferencje zwiazane z okreslonymi me-
todologiami; kizyzowanie réznych podejs¢ teoretyaznych, metod, badaczy

3 Interpersonal Communication: Survey and Studies, pod red. D.C. Barnlunda, Boston 1968, s. 18.
4 T Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., s. 53.
5 N.K. Denzin, The Research Act in Sociology: A Theoretical Introduction to Sociological Methods, London 1970,

passim.
poczatku xii wieku
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oraz danych w okreslonych projektach badawczych®. Mozna wiec przyjac,
ze koncepcja triangulacji wielokrotnej jest swoistg filozofia badawa, ktdra
zaktada nieustanna otwartos¢ badacza na perspektywy, ktorych nie byt-
by w stanie on sam dostizec, uwzgledniajac tylko to instrumentarium ba-
dawcze, ktore rozpoznaje w ramach wtasnej dyscypliny. W tym kontekscie
przekazy medialne - analizowane przez uczonych z réoznych dziedzin nauko-
wych - sg takim przedmiotem badan, w ktéorym dobrze wida¢ konieznos¢
wykorzystywania interdyscyplinarnych perspektyw w ramach badanych
zjawisk, procesow zy wydarzen.

Norman K. Denzin wyrdznit cztery rodzaje triangulacji’. Triangulacja da-
nych polega na korzystaniu z wielu réznorodnych zrédet danych i moze
przyjmowac kilka form: badanie tego samego zjawiska w r6znych momen-
tach, w réznych lokalizacjach i z udziatem réznych respondentéow. Triangu-
lacja badaczy polega na zaangazowaniu w badanie réoznych analitykdw, po
to wtasnie, by uniknac¢ btedow, jakie mogtyby wyniknac¢ z nieuswiado-
mionych preferencji kazdego z nich. Trzeci rodzaj to triangulacja teorii, ktora
stuzy poszerzeniu wiedzy i jej ugruntowaniu. Chodzi o ,ujmowanie da-
nych z réznych perspektyw i z roznorodnymi perspektywami w zanadrzu”®.
Wreszcie ostatnia triangulacja opisana przez Denzina, a jendnoczesnie naj-
popularniejsza wsréd badaczy — metodologiczna, ktéra moze wystepowac
w dwdadch typach: w ramach metod i miedzy metodami. Zaletg triangulacji
metodologiaznej jest mozliwos¢ zniwelowania ograniczen, jakie niosa ze
soba poszzegdlne metody badawae - poprzez ich zestawianie, i tym sa-
mym - summa summarum — poszerzenie zakresu analiz.

Nalezy stwierdzi¢, ze triangulacja moze byc¢ niezwykle uzytezna jako
narzedzie badawcze, ale rédwniez - jak kazdy ztozony konstrukt — niesie ze
soba okreslone trudnosci wykonaweze. Koncepgja triangulacji Normana K.
Denzina byta wielokrotnie, przez lata, przedmiotem dyskusji uczonych, co
doprowadzito do pewnej weryfikacji i korekty teorii przez samego autora.
Ostatezznie Denzin stanat na stanowisku, ze triangulacja wymiernie wspo-
maga glebsze zrozumienie badanego zjawiska, a niekonieznie moze stuzy¢
obiektywizacji badania zy zwiekszeniu trafnosci wynikéw. W tym duchu
pozostaje zresztg jedno z najpopularniejszych wspdtazesnych uje¢ koncep-
¢ji triangulacji autorstwa Uwe Flicka, czyli tzw. systematycezna triangula-
cja perspektyw: ,Zgodnie z nig rozne perspektywy w badaniach jakoscio-
wych zostaja poddane triangulacji po to, by wykorzystac¢ ich mocne strony
i ujawnic¢ ograniczenia kazdej z nich. Nie chodzi tu o pragmatyene potacze-

6  Por. U. Flick, Jakos¢ w badaniach jakosciowych, ttum. P Tomanek, Warszawa 2011, s. 75-175.
7 N.K. Denzin, The Research Act in Sociology..., s. 301.
8 Tamze,s. 303 [thum. T.G.].
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nie réznych metod, lez o uwzglednienie ich fundamentéw teoretycznych.
Punktem wuyjscia jest klasyfikacja réznorodnych podejs¢ w badaniach jako-
sciowych, ktdére stanowia podstawe dla osadzonej w teorii, systematycanej
triangulacji uje¢ i perspektyw jakosciowych”. Wydaje sie, ze triangulacja
metodologiazna jest konceptem szczegdlnie uzyteznym w obszarze badan
przekazow medialnych, ktore przez dziesieciolecia byty analizowane jedy-
nie fragmentaryanie, aspektowo w ramach réznych dyscyplin naukowych
- przede wszystkim socjologii, historii i nauk filologicznych. Juz Mas Weber
proponowat wyrdznienie nowej gatezi socjologii zwigzanej z czasopisSmien-
nictwem, rekomendujac jako metode badawaza analize zawartosci tekstow
prasowych. Warto rowniez pamieta¢, ze prekursorzy medioznawstwa to
przeciez wybitni przedstawiciele dyscyplin pokrewnych (Harold Lasswell,
Paul Lazarsfeld i Elihu Katz - socjologowie; Kurt Lewin, Carl Hovland - psy-
chologowie; Claude E. Shannon — matematyk).

Powyzsza perspektywa stata u podstaw prac zwiazanych z przygotowa-
niem niniejszego wydawnictwa. Dlatego tez ksigzke otwiera — szczegolnie
godny polecenia - tekst prof. Jolanty Mackiewiaz pt. Co jezykoznawstwo
moze da¢ medioznawstwu? Jezykoznawcazyni z Uniwersytetu Gdanskie-
go podjeta sie w nim - z niezwykta doktadnoscig - wyjasnienia zawitosci
zwiazanych z multi-, inter-, trans- i postdyscyplinarnoscia metodologiczna
nauk o mediach oraz wskazata najwazniejsze koncepty i metody rodem
z jezykoznawstwa, ktore w doskonaty sposob moga stuzy¢ badaczom me-
diow w zakresie choc¢by analizy dyskursu.

Autorami drugiego rozdziatu, zatytutowanego Badanie zjawisk spotecz-
nych - kluczowe metody w swietle publikacji z zakresu nauk o zarzqdzaniu
oraz nauk o mediach, sa dr hab. Katarzyna Gadomska-Lila i dr inz. Bartto-
miej Moszoro. Dokonujg oni ciekawego porownania metod i badan charak-
terystyaznych dla nauk o zarzadzaniu oraz nauk o mediach przez pryzmat
artykutow opublikowanych w latach 2010-2014 na tamach czterech presti-
zowych, recenzowanych czasopism z zesci B wykazu ministerialnego (,, Pro-
blemy Zarzadzania”, ,Wspotazesne Zarzadzanie” — obecnie ,International
Journal of Contemporary Management”, ,Studia Medioznawcze”, ,,Zeszyty
Prasoznawcze”). Whnioski z przeanalizowanych tekstow (taaznie 429, w tym
317 z nauk o zarzadzaniu i 112 z nauk o mediach) pod katem stosowanych
metod badawaych stanowig interesujace zestawienie dwdch dyscyplin na-
ukowych, ktdre maja sobie wcale niemato do zaoferowania.

(Czy warto badac protomedia? Propozycje metodologiczne i metodyczne
to interesujacy wyktad o protomediach w ujeciu historyazno-kulturoznaw-

9 U. Flick, Jakos¢ w badaniach..., s. 91.
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zym przygotowany przez mgr. Pawta Wrone z Uniwersytetu Marii Curie-
-Sktodowskiej w Lublinie. W toku wywodu stwierdza on, ze protomedia
to ,przedmedialne srodki komunikowania, blizsze naturze ztowieka i jego
codziennej egzystencji. Media natomiast to bardziej sprofesjonalizowane
przekazniki informacji, ktorych celem samym w sobie jest wtasnie przekaz
informacji” Zdaniem badacza przedmedialne srodki komunikowania - ta-
kie jak chocby telegrafy optywne, transkrypcje, inkunabuty - to ,,zjawiska
stojace zesto na pograniczu protomediow i mediow sensu stricto”, media
klasyzne zas to telegraf, prasa, radio, telewizja, ale rowniez pierwsze media
elektroniazne. W dalszej zesci autor zastanawia sie, czy protomedia w ogole
powinny stanowi¢ przedmiot analiz w obrebie medioznawstwa. Rozwaza-
nia lubelskiego badaza maja w sobie niewatpliwie potencjat do rozpocze-
cia dyskusji nad interesujgcym — w pewnym zakresie takze nowym - obsza-
rem badan w ramach nauk o mediach.

W artykule pt. Etyka zawodowa public relations — potizeba triangulacji
respondentéw i metod badawczych dr Monika Kaczmarek-Sliwinska prze-
konuje o konieiznosci stosowania triangulacji wieloptaszzyznowej w ba-
daniach przedstawicieli branzy publicrelations w zwiazku z réznymi aspek-
tami 1 dylematami natury etycznej. Badaczka z Politechniki Koszalinskiej
stusznie zauwaza, ze ,triangulacja w obszarze metod badawaych powinna
pozwoli¢ na minimalizacje ryzyka zgromadzenia danych, ktore (...) moga
sktania¢ respondentéw do idealizowania swoich postaw, opinii i dziatan,
a nie przedstawiania ich z zachowaniem realnych dziatan. Potizeba trian-
gulacji danych w obrebie respondentow jest zas zwigzana z dazeniem do
poznania opinii i przekonan réznych aktorow branzy w sferze etyki zawo-
dowej PR. Obie zastosowane formy triangulacji (...) moga w efekcie umoz-
liwi¢ analize etyki zawodowej branzy public relations w wielu wymiarach
- w tym normatywnym, poprzez analize deontologiczng i aksjologiczng ba-
danego obszaru - «zy etyki przestrzeni medialnej, w kontekscie ktdrej pro-
wadzone sa zadania PR”

Autorka rozdziatu zatytutowanego Swiadomos¢ kadry marketingo-
wej w zakresie idei marketingu w mediach spotecznosciowych jest mgr
Agnieszka Chwiatkowska z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu.
Prezentuje w nim wyniki badania przeprowadzonego za pomoca kwe-
stionariuszy elektronicznych wsrod menedzerow przedsiebiorstw ujetych
w rankingach Socialbakers.com. Badaczka proponuje konkretne rozwigza-
nia natury metodologiaznej w badaniu trudno dostepnych grup, majacych
- tak jak w tym przypadku - bezposredni wptyw na sposéb prowadze-
nia okreslonej polityki ekspozycji i aktywnosci firm w przestrzeni mediow
spotecznosciowych.
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Badania terenowe a badania nad mediami — przyktad badari nad funk-
cjonowaniem prasy lokalnej w matej spotecznosci to artykut przygotowany
przez mgr Sylwie Mecfal z Uniwersytetu todzkiego. Autorka z jednej strony
prezentuje w nim pierwsze wyniki badan terenowych poswieconych pra-
sie lokalnej, z drugiej za$ bardzo doktadnie ukazuje sposdb uzycia metody
badawczej, jaka jest indywidualny wywiad pogtebiony, w badaniach typu
case studies — w tym wypadku poswieconych procesom oraz mechanizmom
funkcjonowania tytutéw lokalnych adresowanych do relatywnie matych
spoteznosci.

Rozdziat, ktorego autorem jest redaktor naukowy niniejszego tomu
- Twitter w rekach politykow. Rzecz o metodologii i potencjale badan me-
didw spotecznosciowych — Koncentruje sie na sposobach korzystania przez
polskich politykéw z tej najwiekszej na sSwiecie platformy mikroblogowe;.
Wywodd ma charakter na wskros politologizno-medioznawzej analizy,
majac na celu m.in. wskazanie na zmiany, jakie zachodza w komunikacji
spoteznej pod wptywem Twittera, a takze dazac do zidentyfikowania zro-
det jego popularnosci. Autor przedstawia wyniki projektu badawcwzego',
w ramach ktorego do analizy zostato zakwalifikowanych dziesie¢ oficjal-
nych kont polskich politykdw na Twitterze, ktorzy mieli najwieksza lizbe
zwolennikéw - ,sledzacych” — w dniu 24 grudnia 2013 roku. Poprzez prezen-
tacje wynikow empiryaznych wyrdznia réwniez okreslone aspekty meto-
dologizne zwiazane z analizowaniem aktywnosci politykow na Twitterze.
Ponadto autor proponuje okreslone metody i techniki badawcze (kryteria,
wskazniki oraz indeksy) stuzace do analizy komunikacji polityznej w me-
diach spoteznych.

Dr Karolina Brylska w artykule pt. Uwaga, eurosceptycy! Sposoby mdo-
wienia o zagrozeniu ruchami radykalnymi przed wyborami do Parlamentu
Europejskiego w 2014 roku przedstawia wyniki analiz retoryaznych prowa-
dzonych podas niedawnej kampanii do europarlamentu w polskich audy-
cjach publicystyaznych emitowanych w ostatnich dwdch tygodniach przed
wyborami (16-23 maja 2014 roku) na szesciu kanatach telewizyjnych: TVP 1,
TVP 2, TVP Info, Polsat News, TV 24 oraz TV Trwam. Autorka prowadzi ba-
danie, przystuchujac sie temu, co mowili na antenie zarbwno dziennikarze,
jak i ich goscie - politycy, co skutkuje liznymi wnioskami postawionymi
w formie pytan do dyskusji i prowokujacych do polemiki hipotez (zwtasz-
za w przypadku ostatniej z nich, ktéra miataby ttumaczy¢, dlaczego niemal
powszechne ,straszenie Januszem Korwin-Mikkem oraz eurosceptykami”

10 Pierwsze wyniki zostaty przedstawione tutaj: T. Gackowski, Top 10 Polish Politicians on Twitter - A Revolution
in Political Communication. Reconnaissance Research, ,e-Politikon” 2014, iss. 9, s. 132-164.
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w badanych audycjach nie przeszkodzito czterem kandydatom Kongresu
Nowej Prawicy wejs¢ do europarlamentu).

Podsumowujac, warto pochyli¢ sie nad kazdym z rzeczonych rozdziatéw.
Tytut catego tomu - Metodologie badari medioznawczych — wprost sugeruje,
ze mamy do «zynienia z wieloma perspektywami. Autorzy poszczegdlnych
zesci rekrutuja sie z réznych, silnie stowarzyszonych z medioznawstwem
dyscyplin naukowych: jezykoznawstwa, historii, kulturoznawstwa, zarzadza-
nia i ekonomii (w tym rowniez marketingu) oraz oczywiscie socjologii i poli-
tologii. Fakt ten to z jednej strony wielka zaleta ksiazki, z drugiej zas niemate
wyzwanie postawione nie tylko przed autorami i redaktorem naukowym,
ale rowniez samymi odbiorcami — badaczami medidow, ktdrzy tym samym sg
jednoznacznie zachecani do postawy iscie interdyscyplinarnej i triangulacyj-
nej we wiasnych projektach badawaych". To wymagajace zobowiazanie.

Na koniec warto wspomnie¢, ze w chwili, gdy niniejszy tom trafi do ksie-
garni, na Uniwersytecie Warszawskim bedzie odbywata sie — jubileuszowa
-V Ogodlnopolska Konferencja Metodologiczna Medioznawcdw pt. Inter-
netowosc¢ medidw masowych w czasach mediamorfoz, cyfryzacji i konwer-
gencji — nowa ekologia medidw oraz czwarta edycja warsztatdw metodolo-
giznych medioznawcow (20-21 listopada 2014 r.). Punktem wyjscia obrad
bedzie to, co we wstepie do jednej ze swoich ostatnich ksiazek - Nowa
ekologia medidw. Konwergencja a metamorfoza (2011) - napisat wybitny
medioznawca $p. dr Karol Jakubowicz. Otéz z wtasciwym sobie dystansem
stwierdzit on, ze wieszczony od kilku lat nieuchronny upadek mediéw ma-
sowych, w szczegdlnosci prasy, jest mocno przesadzony. Zestawit poglady
zarowno obroncow tzw. starych medidw, jak i tych, ktérym mozna zarzucic
technomiopie, a wiec sktonnos¢ do przeceniania krotkofalowego oddzia-
tywania nowej technologii 1 nieumiejetnos¢ przewidzenia dtugofalowych
efektow. Doprowadzito go to do wyrdznienia trizech kluczowych dla wspét-
«zesnych medidw poje¢: mediamorfozy, cyfryzacji i konwergencji. Powyz-
sze rozwazania zmuszajg do refleksji, a moze nawet do rekapitulacji wielu
teorii medioznawczych, modeli oraz typologii. Na naszych oczach internet
przestaje byc li tylko siecig potaczonych ze soba komputerow. Stat sie pry-
marnym zasobem wiedzy i rozrywki oraz gtéwnym punktem odniesienia

11 Zob. M. Jabtonowski, T. Gackowski, Tozsamos¢ nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty, ,Studia
Medioznaweze” 2012, nr 2 (49), s. 15-24; M. Mrozowski, ToZsamosc¢ nauk o mediach. Przyczynek do dyskusji, ,Studia
Medioznawcze” 2012, nr 2 (49), s. 24-32; T. Gackowski, Konferencja »Tozsamosc¢ nauk o mediach«, czyli medioznawcza
polifonia starej-nowej dyscypliny naukowej, ,Studia Medioznaweze” 2012, nr 3 (50), s. 11-27; W. Sonczyk, Tozsamos¢
nauk o mediach (refleksje po konferencji), ,Studia Medioznawze” 2012, nr 3 (50), s. 28-37; M. Lisowska-Magdziarz,
Metodologia badan nad mediami - nurty, kierunki, koncepcje, nowe wyzwania, ,Studia Medioznawcze” 2013,
nr 2 (53), s. 27-45; T. Sasinska-Klas, Swoistos¢ zjawisk w komunikacji medialnej i problemy w ich badaniach empiry-
aznych, ,Studia Medioznawae” 2014, nr 1 (56), s. 13-20.
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przy ocenie rzeczywistosci. Mozna rzec, ze internet spod znaku web 2.0 to
swoisty styl zycia, sposob postizegania, rozumienia i przetwarzania otacza-
jacego nas Swiata — tego realnego i wirtualnego. To sprawia, ze klasyazne
podziaty medidéw masowych réwniez przestajg byc ostre, a dla wielu ba-
daezy staja sie wrewz archaiezne. Telewizor nie jest bynajmniej tym samym
urzadzeniem, co jeszcze pare lat temu. Dzisiaj jest to centrum multimedial-
ne, tazace w sobie funkcje telewizji, komputera, radia czy prasy.

Mozemy tez spojrze¢ na powyzsze procesy od drugiej strony: wezmy pod
uwage dzisiejsze tablety i smartfony. Czym bytyby dla ztowieka XX wieku?
Telewizorami poddanymi miniaturyzacji? Moze radioodbiornikami z kolo-
rowym wyswietlaczem? A moze komputerem, tyle tylko, ze mobilnym, ma-
tym, bardziej personalnym i interaktywnym niz wystuzony pecet? W tej
perspektywie nie bez znaczenia jest rowniez silna personalizacja wspotcze-
snych mediow, ktore dostosowuja sie nie tyle do grup odbiorcow, co raczej
do kazdego z nas z osobna i wszystkich razem. Ponadto obserwujemy dzi$
dynamianie postepujaca indywidualizacje mediow, ktore stajg sie dobrem/
ustuga na zamdwienie. Tu i teraz. To spostrzezenie nieuchronnie potwierdza
fakt, ze w dzisiejszych czasach zasada trizech jednosci - zasu, miejsca i ak-
¢ji - bezpowrotnie odchodzi do lamusa. Nie tylko dlatego, ze zmieniaja si¢
technologie, ale dlatego, ze zmienia sie rowniez sposdb korzystania z nich.
My - odbiorcy mediow - réwniez sie zmienilismy!

Tym problemom poswiecilismy jubileuszowa OKMM. Czwartkowe
warsztaty metodologiczne (IV edycja) poprowadza: prof. Adam Pawtow-
ski z Uniwersytetu Wroctawskiego (analiza sekwencyjna), dr Radostaw
Sojak z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu (analiza konwersa-
cyjna) oraz dr Emanuel Kulczycki z Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu (analiza semiologiczna). Przed rozpoazeciem obrad plenarnych
uczestnicy — a wielu z nich bierze udziat w konferencji juz nie po raz pierw-
szy - zostang zaproszeni na ekskluzywna prezentacje Laboratorium Badan
Medioznawazych Uniwersytetu Warszawskiego', ktéra ma zachecic¢ ich do
podjecia statej wspdtpracy.

Tych, ktdrzy nie moga byc¢ z nami w listopadzie tego roku, juz teraz za-
praszamy na VI Ogdlnopolska Konferencje Metodologizng Medioznaw-
cow pt. »Grywalizacja medidws, czyli o zmianach w komunikacji spotecznej
oraz piata edycje warsztatow metodologiznych, ktdre odbeda si¢ w dniach
19-20 listopada 2015 roku, oczywiscie na Uniwersytecie Warszawskim.

Tomasz Gackowski

12 http://www.lbm.uw.edu.pl/.
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