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Lajk Pawtowa, czyli 15 lat badania social media

09:15-09:30 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Jan Zajac (Sotrender)

Facebook miat umrze¢, influencerzy przejeli uwage, algorytmy zastgpity znajomych, a Al zaciera granice
miedzy ludZmi a botami. Co z tego potwierdzajg dane, a co jest tylko branzowym mitem? Na przyktadach 15

lat badan Sotrendera pokaze, jak naprawde zmienity sie social media i dlaczego, mimo coraz lepszych
narzedzi, coraz trudniej je zrozumiec i bada¢. A przede wszystkim - jakie ma to konsekwencje metofologiczne.

WYSTAPIENIE KEYNOTE



Pollster
09:30-09:45 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
TBA (Pollster)

Wystapienie partnera konferencji - Pollster

PANEL: PANEL I: DEZINFORMACJA I POLITYCZNA PROPAGANDA

4

Dezinformacja spoteczna w mediach (nie)spotecznosciowych w Polsce: problem, skala
zjawiska, przyktady
10:25-10:40 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Agnieszka Elzbieta Demczuk (Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie)

Dezinformacja spoteczna w Polsce jest zjawiskiem masowym, powszechnym, systemowym, dtugofalowym i
intencjonalnym wykorzystywanym jako narzedzie do wzmacniania negatywnych stereotypdw i nienawisci. Jest
narzedziem polaryzacji, wykluczenia, stygmatyzacji, monetyzacji i polityzacji uzywanym na potrzeby kampanii
wyborczych i nie tylko. Jej efekt niszczacy jest szczegdlnie niebezpieczny dla wartosci demokratycznych, takich
jak: godnosc¢ cztowieka i jego prawa, bezpieczeristwo osobiste, procesy wyborcze, debata publiczna czy dobro
wspolne. Wspotwystepuje w ekosystemie informacyjnym spiskowych, nienawistnych i zmanipulowanych
narracji tworzac nietad informacyjny. Ten za$ jest wykorzystywany zaréwno przez zewnetrznych, jak i
wewnetrznych aktoréw do prowadzenia informacyjnych i kognitywnych operacji wptywu na opinie i poglady
spoteczne, a w konsekwencji takze na postawy. W Polsce, jak i innych panstwach NATO i UE dezinformacja
spoteczna z miedzynarodowego poziomu jest adoptowana na potrzeby ,regionalnych lekéw” i wprowadzana
do krajowego ekosystemu. Efekt przenikania do polskiej przestrzeni informacyjnej niezliczonej ilosci kalek,
ttumaczen, lokalnych i regionalnych wersji wiodacych dezinformacji miedzynarodowych wymierzonych w
Ukraincéw, Zydéw, kobiety, osoby LGBTQ+ i Roméw jest mozliwy szczegdlnie za sprawg mediéw
spotecznosciowych, ktére ze wzgledu na skale obecnej w nich cyberprzemocy, w tym mowy nienawisci, hejtu,
czy patotresci - sg w ostatnich latach raczej mediami nie/anty/spotecznosciowymi. Na podstawie analizy
danych zastanych, analizy dyskursu publicznego i zasobow internetowych, metody case study oraz technikg
patchworkowg zostanie odtworzony i przedstawiony problem dezinformacji wymierzonej w rézne grupy
spoteczne w Polsce, skala tego zjawiska, a takze dane iloSciowe i jakosciowe z wynikéw badan dostepnych w
obiegu informacyjnym w latach 2020-2026.



Komunikacja polityczna w dobie social mediéw: oblicza propagandy w przekazach
Biatego Domu podczas wojny na Bliskim Wschodzie

10:40-10:55 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Malwina Popiotek (Uniwersytet Jagiellorski)

Media spotecznosciowe staty sie waznym sSrodowiskiem wspoétczesnej komunikacji politycznej. Stanowig nie
tylko kanat przekazu tresci, ale takze zrédto zmiany wzorcéw komunikacyjnych. Szczegdlnie interesujgcym
problemem jest w tym kontekscie propaganda, mozna bowiem zadac¢ pytanie: Czy propaganda realizowana w
warunkach masowego samokomunikowania rézni sie istotnie od tej, ktdrg znamy z XX wieku? Jakg forme
przyjmuje ona w srodowisku platformowym, jak adaptuje sie do logiki mediow spotecznosciowych i jakie sg
tego konsekwencje? Celem wystgpienia jest proba charakterystyki nowych form komunikacji propagandowej
na przyktadzie oficjalnych przekazéw Biatego Domu publikowanych podczas wojny na Bliskim Wschodzie w
2026 roku. Materiat badawczy obejmuje 100 postow zamieszczonych na profilu The White House w serwisie
Truth Social, poddanych iloSciowo-jakosciowej analizie zawartosci. Analiza uwzglednia zaréwno klasyczne
znamiona propagandy, jak i cechy przekazu wynikajgce z logiki komunikacji w mediach spotecznosciowych,
takie jak personalizacja, emocjonalizacja, rozrywkowos$¢, memicznos¢, skracanie dystansu wobec odbiorcéw
czy budowanie zaangazowania i poczucia identyfikacji. Przypadek komunikacji Bialego Domu pozwala
spojrze¢ na propagande jako sposéb komunikacji podlegajgcy przeobrazeniom wraz ze zmiang Srodowiska
medialnego. Przedmiotem szczegdlnego zainteresowania jest wspotwystepowanie klasycznych mechanizmow
propagandowych z formami komunikacji typowymi dla platform spotecznosciowych. Podjeta zostanie tym
samym proba odpowiedzi na pytanie, w jakim stopniu logika social mediéw prowadzi do wyksztatcania sie
nowego oblicza propagandy polityczne;j.

Cyfrowy reportaz Sledczy jako narzedzie kontragnotologii. Analiza wybranych
projektéw Frontstory.pl poswieconych dezinformacji w mediach spotecznosciowych
10:55-11:10 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Edyta Zyrek-Horodyska (Uniwersytet Jagiellorski)

Media spotecznosciowe, pomyslane jako przestrzen komunikacji, coraz czesciej traktowane sg jako obszar
dystrybuowania tresci dezinformacyjnych. Z tego wzgledu w ich analizie szczegdlnie funkcjonalna okazuje sie -
w moim przekonaniu - scharakteryzowana m.in. przez Roberta N. Proctora perspektywa agnotologiczna,
pozwalajgca spojrzec¢ na nie jako na Srodowisko sprzyjajgce produkcji oraz rozpowszechnianiu niewiedzy.

W moim wystgpieniu chciatabym skupi¢ sie na ukazaniu cyfrowego reportazu Sledczego jako narzedzia
kontragnotologii, rozumianej jako praktyka dziennikarska dgzaca do demaskowania mechanizmow
odpowiedzialnych za generowanie niewiedzy. Przedmiotem analiz uczynie wybrane projekty cyfrowego
dziennikarstwa $ledczego publikowane przez portal Frontstory.pl. Proba badawcza obejmowac bedzie te
materiaty reporterskie, w ktorych szczegdlng uwage poswiecono platform spotecznosciowym, ukazujgc ich
wptyw na rozpowszechnianie fatszywych narracji oraz wspieranie dziatan propagandowych.

Analiza materiatu badawczego przeprowadzona zostanie z wykorzystaniem metody Agnotologicznego
Badania Dyskursu (ABD) - podejscia badawczego odwotujgcego sie do zatozen agnotologii i stuzgcego do
rekonstrukcji sposobdw, w jakie reportaze identyfikujg zrédta dezinformacji oraz objasniajg mechanizmy
funkcjonowania platform spotecznosciowych jako obszaréw sprzyjajacych cyrkulacji niewiedzy.



Od ,jednej AI” do wielu kanatéw politycznych: jak modele jezykowe ksztattujg wiedze
o polityce

11:10-11:25 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Konrad Kiljan (Uniwersytet Warszawski)

Modele jezykowe coraz czesciej petnig funkcje posrednikéw w dostepie do informacji politycznej. Uzytkownicy
pytajg chatboty o politykdw, partie, wybory i kwestie publiczne, czesto traktujagc generowane odpowiedzi jako
neutralne podsumowania. Tymczasem poszczegdélne modele mogg rézni¢ sie nie tylko doktadnoscia, lecz
takze sposobem oceniania aktoréw politycznych, porzadkowania informacji i wskazywania zrédet. W tym
sensie mozna je poréwnac do réznych kanatéw telewizyjnych: odpowiadajg na podobne pytania, ale mogg
przedstawia¢ odmienne wersje rzeczywistosci politycznej.

Wystapienie przedstawia wyniki eksploracyjnego badania poréwnujgcego odpowiedzi 6 duzych modeli
jezykowych na pytania dotyczace polskiej polityki oraz wybranych aktoréw politycznych. Analiza odpowiedzi
koncentruje sie na czterech wymiarach: réznicach miedzy modelami, spéjnosci odpowiedzi w kolejnych
powtorzeniach, wykorzystywanych zrédet oraz réznicach miedzy wersjami jezykowymi. Szczegdlng uwage
poswiecono wykorzystaniu zrédet niskiej jakosci, w tym stron spamowych i nalezgcych do podmiotéw
sankcjonowanych.

Badanie pokazuje, ze uzytkownicy moga otrzymywac¢ odmienne reprezentacje tych samych politykéw, panstw
i probleméw w zaleznosci od wybranego modelu oraz jezyka zapytania. Wyniki wskazujg na potrzebe
niezaleznej ewaluacji systeméw Al, weryfikacji deklarowanych zabezpieczern dostawcow, przejrzystosci zrodet
oraz rozwijania kompetencji uzytkownikow w zakresie krytycznego korzystania z generatywnej Al w
srodowisku politycznym.

PANEL: PANEL II: ALGORYTMY, PLATFORMY I REGULACJE

[

Zdecentralizowane platformy spotecznosciowe jako alternatywa dla mediow (nie)
spotecznosciowych
10:25-10:40 - sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Tomasz Aleksandrowicz (Uniwersytet Jagiellonski)

Dominujagce media spotecznosciowe to scentralizowane platformy, kontrolowane przez duze firmy
technologiczne. Przetwarzajg one dane uzytkownikéw poddajac ich dziataniu algorytméw rekomendacji i
moderacji, korzystajgc z zasad ekonomii uwagi w celu monetyzacji dzieki reklamie behawioralnej. Prowadzi to
do zjawisk, ktoérych obserwacja prowadzi do stusznie stawianych pytan na ile media te sg jeszcze
“spotecznosciowe”. Wystgpienie prezentuje alternatywe jaka sg zdecentralizowane platformy spotecznosciowe,
oparte o rozproszong infrastrukture i otwarte algorytmy, ktére sg w swojej naturze blizsze oryginalnym
zatozeniom internetu, w tym idei globalnej sieci jej tworcy Tima Bernersa Lee. Wpisuje sie to w debate o
przysztosci medidw spotecznosciowych oraz przywréceniu mozliwosci budowania i utrzymywania relacji w
Srodowisku cyfrowym.



Autorstwo z Al dla Al Platformizacja twdrczosci i algorytmizacja widzialnosci w
mediach spotecznosciowych
10:40-10:55 sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Agnieszka Marzeda (Uniwersytet Warszawski)

Media spotecznosciowe coraz czesciej funkcjonujag nie jako przestrzenie budowania relacji, lecz jako systemy
algorytmicznej dystrybucji tresci podporzagdkowane logice widzialnosci i ekonomii uwagi. Rozwdj
generatywnej sztucznej inteligencji pogtebia ten proces, prowadzac do sytuacji, w ktérej uzytkownicy tworzg
tresci z wykorzystaniem Al, jednoczesnie projektujac je pod katem algorytméw platform spotecznosciowych.
Autorstwo przyjmuje w ten sposob postac relacji ,z Al dla AI”, w ktdrej proces produkcji komunikatu i
mechanizmy jego selekcji funkcjonujg w Scistym sprzezeniu. Referat koncentruje sie na zjawisku
algorytmicznej widzialnosci oraz jego wptywie na wspdétczesne praktyki komunikacyjne. Platformy coraz silniej
premiujg tresci przewidywalne, emocjonalne i zoptymalizowane pod wskazniki zaangazowania, co prowadzi
do stopniowej standaryzacji jezyka i form komunikacji. Wystgpienie odwotuje sie réwniez do wstepnych
obserwacji pochodzgcych z badan realizowanych w ramach projektu NCN Miniatura dotyczgcego
wykorzystania Al w procesach tworzenia i upowszechniania tresci. Szczeg6lna uwaga zostanie poswiecona
napieciu miedzy autentycznoscig komunikacji a koniecznoscig dostosowywania przekazéw do logiki platform i
systemow rekomendacyjnych.

Czy konstytucyjna wolnos¢ stowa chroni tez algorytmy doboru tresci?
10:55-11:10 - sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Michat Zaremba (Uniwersytet Warszawski)

Referat ma odpowiedzie¢ na pytanie czy istniejg granice ingerencji regulatoréw w projektowanie algorytmow
doboru tresci ewynikajgce z przepiséw Konstytucji RP oraz konwencji europejskiej o wolnosci stowa.



Poza metaforg banki informacyjnej. Selektywna przepuszczalnos¢ epistemiczna jako
rama analizy izolacji informacyjnej w mediach spotecznosciowych

11:10-11:25 sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Monika Krakowska (Uniwersytet Jagiellonski)

Pojecie banki informacyjnej stato sie jednym z najbardziej rozpowszechnionych sposobdw opisywania
ograniczen srodowiska informacyjnego uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych. Badania nad filter bubbles,
epistemic bubbles, echo chambers oraz selective exposure wskazujg jednak na istotne rozbieznosci dotyczace
zaréwno definiowania tych zjawisk, jak i sposobdw ich operacjonalizacji. Szczegdlnie problematyczne jest
utozsamianie ograniczonej réznorodnosci ekspozycji informacyjnej z epistemicznym zamknieciem oraz
ujmowanie banki jako wzglednie statycznej i szczelnej przestrzeni. Dostep do zréznicowanych tresci nie
oznacza bowiem automatycznie ich zauwazenia, uznania za wiarygodne, interpretacyjnego zaangazowania
ani wiaczenia do proceséw tworzenia i rewizji wiedzy. Celem referatu jest rozwiniecie selektywnej
przepuszczalnosci epistemicznej jako ramy analitycznej stuzacej badaniu izolacji informacyjnej w mediach
spotecznosciowych. Izolacja ujmowana jest w niej nie jako binarny stan zamkniecia, lecz jako dynamiczna,
relacyjna i kontekstowa konfiguracja proceséw regulujagcych dostepnos¢ informacji, ekspozycje, uwage i
istotnos¢, epistemiczne rozpoznanie zrddta, interpretacyjng integracje oraz mozliwos$¢ epistemicznego
wykorzystania informacji. Rama integruje perspektywe zachowan i praktyk informacyjnych, spotecznej
epistemologii, information experience oraz badan nad spotecznymi i technologicznymi uwarunkowaniami
srodowisk informacyjnych.

Podstawe metodologiczng stanowi krytyczna analiza konceptualna oraz synteza interdyscyplinarnej literatury,
uzupetnione kontrolowang wariacjg przypadkow inspirowang fenomenologiczng wariacjg ejdetyczng. Analiza
stuzy rozpoznaniu warunkéw, w ktérych selektywne ograniczanie informacji pozostaje funkcjonalng regulacjag
granic informacyjnych, oraz takich konfiguracji, w ktérych ograniczona przepuszczalno$¢ staje sie trwata,
wielowymiarowa i odporna na epistemicznie uzasadniong rewizje.

Rezultatem jest propozycja odejscia od statycznego i binarnego modelu informacyjnego zamkniecia na rzecz
procesowego ujecia izolacji jako zmiennej konfiguracji przepuszczalnosci epistemicznej. Punkt ciezkosci
zostaje tym samym przesuniety z samej struktury ekspozycji informacyjnej na procesy warunkujgce
dostepnos¢, dostrzeganie, ocene wiarygodnosci, interpretacje oraz epistemiczne wykorzystanie informaciji.
Takie ujecie pozwala odrézni¢ ekspozycje od epistemicznego wykorzystania informacji, funkcjonalng selekcje
od izolacji oraz czasowe ograniczenie srodowiska informacyjnego od procesu epistemicznej hermetyzacji.
Jednoczednie tworzy podstawe do bardziej precyzyjnej i wielopoziomowej operacjonalizacji izolagji
informacyjnej w badaniach mediéw spotecznosciowych.

PANEL: PANEL IIT: HIGIENA CYFROWA I DOBROSTAN



Detox medilany. Zachowania Polakéw w sSwietle wynikéw badan CBOS
12:05-12:20 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Agnieszka Hess (Uniwersytet Jagiellonski); Ewa Marciniak (CBOS, Uniwersytet Warszawski)

Celem referatu jest zaprezentowanie fragmentarycznych wynikéw badan opinii publicznej, przeprowadzonych
w 2026 roku przez CBOS we wspotpracy z Uniwersytetem Jagielloriskim - Instytutem Dziennikarstwa, Mediéw i
Komunikacji Spotecznej, na temat sposobdéw korzystania Polakéw z mediéw spotecznosciowych.

Bardzo istotne byly w tym badaniu kwestie zwigzane z tzw. dziataniami (lub ich brakiem) majgcymi na celu
zbalansowanie funkcjonowania uzytkownikéw sieci w Swiecie realnym i wirtualnym. Z jednej strony,
interesowato nas w jaki sposéb Polacy korzystajg z serwiséw mediéw spotecznosciowych. Poprosilismy o
odpowiedzi na pytania dotyczace nawykow i zachowan, zwigzanych z ich obecnoscig w sieci. ChcieliSmy
dowiedzie¢ sie miedzy innymi czy i w jakim zakresie Polacy upubliczniajg informacje ze swojego zycia
prywatnego oraz, czy i jakim zakresie budujg w nich swojg widocznos¢ zawodowa. Z drugiej strony,
zapytaliSmy respondentdéw ile czasu w ciggu dnia spedzajag w internecie i czy odczuwajg negatywne skutki
uzytkowania mediéw spotecznosciowych. Interesowato nas czy, a jesli tak, to w jakich sytuacjach, w jaki
sposob osoby, ktére zadeklarowaty poczucie przecigzenia zwigzane z obecnoscig w sieci, przeciwdziatajg temu
stanowi. ZapytaliSmy réwniez co ich motywuje i co stanowi przeszkode do wprowadzenia nawyku tzw. ,,detoxu
medialnego”.

W referacie przedstawiona zostanie metodologia badan oraz interpretacja pozyskanych wynikéw, ktére mogg
stanowi¢ przyczynek lub uzupetnienie dyskusji nad raportem badan Laboratorium Badan Medioznawczych na
temat stosunku Polakéw do regulacji mediéw spoteczno$ciowych.

Internet avoidance. Swiadoma rezygnacja z mediéw spotecznosciowych oraz
praktyka ograniczania czasu ekranowego.
12:20-12:35 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Joanna Sztanka (Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu)

Internet stanowi nieodzowny aspekt zycia mtodego cztowieka, ktéry w pewnym sensie stat sie wiezniem
swojego wiasnego ekranu. Nie zatozenie konta na platformie spotecznosciowej traktowaé¢ mozna jako forme
wspoétczesnego wykluczenia komunikacyjnego. Obcowanie w samym internecie, a w szczegd6lnosci posiadanie
konta na mediach spotecznosciowych eskaluje potrzebe przynaleznosci i akceptacji spotecznej. Konwergencja
medidéw tradycyjnych doprowadzita do przerzucenia uwagi odbiorcy na swiat cyfrowy. kaczy sie z tym uczucie
FOMO, ktére wzmaga porownywanie sie spoteczne, ktorego przyktadem jest idealizowanie zycia.
Problematyka nowych medidw jest niezwykle kompleksowym zjawiskiem przektadajgcym sie m.in na czynne
uzaleznienie od mediéw spotecznosciowych. Sprowadza sie to bezposrednio na niezdrowg higiene cyfrowa.
Celem referatu jest wytlumaczenie zjawiska jakim jest ,Internet avoidance”, czyli Swiadomego unikania
korzystania z przestrzeni internetowej. Gtéwnym pytaniem badawcze zostato sformutowane w nastepujacy
sposdb: Czy mtodzi ludzie ograniczajg korzystanie z internetu, jesli tak to dlaczego? Na podstawie literatury
przedmiotu omodwione bedg metody oraz techniki stuzgce poprawie higieny cyfrowej. Zostanie rowniez
zaproponowany skrypt badan fokusowych, ktére przeprowadze w dalszym etapie badan w pracy
magisterskiej.



Higiena cyfrowa czy wykluczenie? Pokolenie Z wobec nattoku informacji i
dezinformacji. Na podstawie opinii maturzystéw wybranych liceéw torunskich.
12:35-12:50 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Kornelia Zuzanna Walczak (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu)

Pokolenie Z dorastato w czasach, w ktorych Internet stat sie nieodzownym narzedziem zaréwno w procesie
poszukiwania informacji, jak i konsumpcji tresci. Powszechne obycie z Internetem oraz mediami
spotecznosciowymi nie oznacza jednak, ze miodzi ludzie z tatwoscig poruszajg sie wsréd stale rozwijajacych sie
mechanizméw funkcjonowania platform spotecznosciowych, opartych na algorytmach sztucznej inteligencji
filtrujgcych tresci oraz w obliczu dezinformacji. W prezentacji podejmuje dwa pytania, po pierwsze, czy
pokolenie Z dba o higiene cyfrowg oraz w jaki sposéb stara sie radzi¢ sobie z przesytem informacyjnym. Po
drugie, jak zmienito sie postrzeganie autorytetéw w Internecie w konteks$cie powyzszych zjawisk.

Badanie zostato przeprowadzone w Toruniu, w trzech liceach ogdlnoksztatcgcych z wykorzystaniem metody
sondazu oraz wywiadow zogniskowanych. Na podstawie zebranych danych przedstawiam w niniejszym
raporcie nawyki uczniéw zwigzane z konsumpcjg tresci informacyjnych, a takze najczesciej wykorzystywane
przez nich zrodta informacji. Na podstawie badan mozna wskaza¢ réwniez platformy internetowe oraz
tworcéw, ktérzy - zdaniem respondentéw - cieszg sie najwiekszym zaufaniem. Licealisci wypowiadajg sie takze
na temat preferowanych formatdw tresci, znaczenia pojecia ,influencer” oraz procesu weryfikacji informacji, w
ktérym istotng role odgrywajg komentarze innych uzytkownikéw. Badani przedstawiajg rowniez swoje opinie
na temat tresci generowanych przez sztuczng inteligencje oraz tego, w jaki sposéb przyczyniajg sie one do
rozprzestrzeniania dezinformacji.

Wyniki sondazu oraz wywiadéw fokusowych pokazujg, ze badana mtodziez stara sie Swiadomie korzystac¢ ze
zrodet informacji dostepnych w Internecie. Uczniowie zwracajg uwage na konieczno$¢ zachowania ostroznosci
podczas korzystania z platform spotecznosciowych oraz na kontrolowanie czasu spedzanego w mediach
spotecznosciowych.

Stowa kluczowe: pokolenie Z, tresci informacyjne, platformy spotecznosciowe, dezinformacja, sztuczna
inteligencja



Samotnos¢ w sieci potaczen: paradoks (nie)spotecznosciowych mediéw w warunkach
algorytmizacji relacji

12:50-13:05 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Monika Przybysz (Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie)

Celem wystgpienia jest analiza zjawiska samotnosci w Srodowisku mediéw spotecznosciowych rozumianych
jako przestrzen jednoczesnie intensyfikujgca komunikacje i ostabiajgca wiezi spoteczne. Punktem wyjscia jest
paradoks ,sieci potgczen”, w ktorej wzrost dostepnosci interakcji nie przektada sie na wzrost jakosci relacji, a w
wielu przypadkach prowadzi do pogtebienia poczucia izolacji. W referacie przyjeto perspektywe
medioznawczg, tgczac klasyczne koncepcje komunikacji (m.in. teorie uzy¢ i gratyfikacji oraz koncepcje spiral
milczenia) z analizg wspdtczesnych mechanizméw platformowych, takich jak algorytmizacja i ekonomia uwagi.
Wystgpienie koncentruje sie na trzech wymiarach problemu. Po pierwsze, analizie technologicznych
uwarunkowan samotnosci, w tym roli algorytmdéw personalizacyjnych, ktére sprzyjajg fragmentaryzacji
doswiadczenia spotecznego, wzmacnianiu tresci emocjonalnych oraz ograniczaniu ekspozycji na
réznorodnos¢ perspektyw. Po drugie, omoéwione zostang psychospoteczne konsekwencje funkcjonowania w
srodowisku permanentnej widocznosci i poréwnan spotecznych, prowadzgce do poczucia niedostosowania,
wykluczenia i ,samotnosci w ttumie”. Po trzecie, podjeta zostanie refleksja nad sprawczoscig uzytkownika,
obejmujgca strategie odzyskiwania kontroli nad wiasng obecnoscig cyfrowg, takie jak praktyki higieny
cyfrowej, Swiadome zarzadzanie uwagg oraz krytyczna kompetencja medialna.

Referat ma charakter diagnostyczno-projektujacy: oprécz identyfikacji mechanizmoéw sprzyjajacych
samotnosci w mediach (nie)spotecznosciowych na podstawie przegladu literatury przedmiotu i dostepnych
badan, proponuje kierunki dziatah na poziomie indywidualnym i systemowym, zmierzajgce do przywrdcenia
spotecznego wymiaru komunikacji online. W tym sensie wpisuje sie w debate nad odpowiedzialnoscig
platform oraz mozliwosciami projektowania bardziej ,spotecznosciowych” mediéw w warunkach dominacji
logiki zaangazowania.

PANEL: PANEL IV: SPORT, MEDIA I ALGORYTMY



Koszykarska agora czy komercyjny spektakl? Rola mediéw (nie)spotecznosciowych w
konstruowaniu narracji o integracji i dyplomacji sportowe;j.

12:05-12:20 sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
tukasz Sadtek (Media People)

Koszykéwka od momentu swojego powstania stuzy jako narzedzie integracji, edukacji i przetamywania barier
spotecznych. Od lokalnych boisk, az po globalng arene miedzynarodowg, gdzie sport staje sie elementem
dyplomacji. Wspdtczesnie jednak to, jak postrzegane sg te wartosci, w ogromnym stopniu zalezy od przekazu
medialnego. Celem niniejszego wystgpienia jest analiza sposobu, w jaki media tradycyjne oraz wspdtczesne
platformy cyfrowe ksztattujqg i transformujg opowies¢ o spotecznej i politycznej roli sportu.

Gtéwng osig rozwazan i punktem wyjscia prezentacji bedzie analiza studium przypadku koszykarskiej
reprezentacji Sudanu Potudniowego. Ten najmtodszy kraj swiata, doswiadczony dramatem wojny domowej, w
lipcu 2024 roku podczas przygotowan do Igrzysk Olimpijskich otart sie o sensacje stulecia, przegrywajgc w
towarzyskim meczu z naszpikowang gwiazdami NBA reprezentacjg USA tylko jednym punktem. Wydarzenie to
wywotato globalng fale wiralowg w sieci.

W referacie podjeta zostanie dyskusja nad wyraznym dualizmem wspétczesnych mediéw spotecznosciowych w
kontekscie tej historii. Z jednej strony zaprezentowany zostanie fenomen sieci jako przestrzeni o potencjale
~Cyfrowej agory”. Przeanalizowane zostang proby budowania nowej tozsamosci narodowej przez rozproszong
na sSwiecie diaspore sudanska, dla ktorej internet stat sie gtéwnym, cho¢ niepozbawionym wewnetrznych
napie¢, kanatem komunikacji i manifestowania jednos$ci ponad podziatami plemiennymi. Z drugiej strony, z
pozycji praktyka marketingu, podjeta zostanie krytyczna analiza medialnego spektaklu, mechanizmow
algorytmicznych i komercyjnych, ktére sptycajg realny dramat uchodzcéw do poziomu atrakcyjnego,
hollywoodzkiego produktu marketingowego wielkich marek i federacji. Wystgpienie postawi kluczowe pytanie
0 granice autentycznosci i odpowiedzialnosci w cyfrowej komunikacji sportowe;j.

X jako zrédto czy przekraczanie granic? Wykorzystanie social mediéw w
internetowych publikacjach sportowych
12:20-12:35 - sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Aleksandra Rzepa (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu)

Celem wystgpienia jest analiza sposobdéw wykorzystywania odnosnikdw do mediéw spotecznosciowych w
artykutach o tematyce sportowej. Omawiane zagadnienie jest jednym z elementéw weryfikowanych podczas
badania tabloidyzacji portali zuzlowych na potrzeby pracy magisterskiej. Analiza koncentruje sie na dwdch
serwisach - ekstraliga.pl i przegladsportowy.onet.pl. Pierwszy z portali podlega pod organ zarzadzajacy
dwoma najwyzszymi szczeblami rozgrywkowymi w polskiej lidze zuzlowej. Drugi z nich ma charakter
komercyjny. Populacje stanowig wszystkie artykuty opublikowane na omawianych serwisach w zaktadkach
PGE Ekstraligi w okresie kwiecien-wrzesieri 2025 roku. W sktad préby wchodzi artykutéw - 135 na portalu
ekstraliga.pl i 125 na przegladsportowy.onet.pl. Podczas badania weryfikowany jest sposob wykorzystywanych
hipertagczy, w tym odnosnikéw do mediéw spotecznosciowych. Niniejsze wystgpienie ma na celu przyblizenie
kwestii zwigzanych z czestotliwoscig i kontekstem ich wystepowania, celem ich stosowania oraz gatunkami, w
ktérych pojawiajg sie one najczesciej. Najwazniejszym elementem omawianego zagadnienia jest rola takich
hipertgczy. Mogg one wystepowac zaréwno jako potwierdzenie zrédta danej informacji, jak i prezentacje opinii
zewnetrznych, ktérych dziennikarz nie mégtby wyrazi¢ osobiscie.



Przywigzanie i empatia w relacjach z AI-trenerami Fighting Arts
12:35-12:50 - sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Przemystaw Pawelec (Uniwersytet Rzeszowski)

Wprowadzenie. Media (nie)spotecznosciowe generujgc zjawiska polaryzacji i przebodzcowania
informacyjnego. W warunkach kryzysu wiezi interpersonalnych obserwuje sie proces poszukiwania
kompensacji emocjonalnej w interakcjach z systemami sztucznej inteligencji. Zjawisko to przenika do sfer
tradycyjnie opartych na bezposrednim kontakcie miedzyosobowym (i fizycznym). Sferg takg jest m.in.
srodowisko treningowe fighting arts.

Cel. Gtownym celem wystapienia jest krytyczna analiza proceséw antropomorfizacji Al-trenerami Badaniu
poddano procedury tzw. ,sztucznej empatii” implementowane w aplikacjach treningowych, w zderzeniu z
tradycyjnym etosem relacji mistrz-uczen

Metodologia. Zastosowano metode krytycznej analizy dyskursu technologicznego pod katem interfejsow
konwersacyjnych wybranych aplikacji opartych na AL Perspektywe teoretyczng ufundowano na koncepcjach
zalgorytmizowanego behawioryzmu.

Wyniki. Analiza wykazuje, ze systemy konwersacyjne Al symulujg tradycyjne struktury zaufania i autorytetu
wyroste ze wspoélnoty dojo. Aplikacje substytuujag wymagajgcy model relacji mistrz-uczen. Z kolei algorytmy
daza do sterowania zdolnosciami motorycznymi adeptow fighting arts i ich percepcjg granic wtasnego ciata.
Whioski. Technologia redefiniuje pojecie podmiotowosci w sportach walki, stajgc sie zrodtem formy nadzoru.
Prébuje tym samym zastepowac treneréw osobowych.

PANEL: PANEL V: INSTYTUCJE I REDAKCJE ONLINE

[

Ulotne archiwum: metodologiczne wyzwania badania korespondencji wojennej w
ekosystemie mediéw (nie)spotecznosciowych
14:10-14:25 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Aleksandra Bulenda (Independent Researcher/ Niezalezna Badaczka)

Analiza zawartosci mediow zaktada z reguly, ze badacz dysponuje stabilnym, odtwarzalnym korpusem
badawczym. Gdy jednak przedmiotem samego badania jest korespondencja wojenna rozpowszechniana
réowniez na platformach spotecznosciowych, zatozenie to przestaje obowigzywac. Materiaty znikajg - zaréwno
wskutek decyzji instytucjonalnych, zmian regulacyjnych jak i czystek w archiwach - i znikajg w sposoéb
nieréwnomierny. Owa nieréwnomierno$¢ sama w sobie stanowi dane badawcze. Problem ten autorka omawia
na materiale wtasnych badan, prowadzonych w ramach przygotowania projektu doktorskiego o usytuowaniu
korespondentdéw relacjonujgcych wojne rosyjsko-ukrainska. Jako korespondentka wojenna TVP World, ktéra w
2022 roku pracowata w terenie w Ukrainie, przy kompletowaniu wtasnego korpusu napotkata sytuacje, ktéra
to sama stata sie problemem metodologicznym: reportaze polskiego nadawcy publicznego zostaty trwale
usuniete z platformy YouTube po zmianach instytucjonalnych, podczas gdy materialy innych nadawcéw
pozostaty dostepne. To, co przetrwato, i to, co przepadto, wyznaczyto realne granice odtwarzalnego korpusu
badawczego. Badaczka odczytuje ten problem jako zjawisko mediatyzacji, a nie jedynie jego tto: sama selekcja
dokonywana przez platforme jest kolejng warstwg procesu, ktéry badanie ma opisac (Cottle, 2006; van Dijck,
Poell i de Waal, 2018). W odpowiedzi autorka proponuje podejscie, ktére luk w korpusie nie ukrywa, lecz czyni
przedmiotem samej analizy: dokumentuje, co, kiedy i wskutek czyjej decyzji znika, a sama selekcje platformy
odczytuje jako dane o mediatyzacji konfliktu. Celem jest wykazanie, ze asymetria przetrwania materiatu nie
jest defektem warsztatu, lecz tropem badawczym, ktéry podpowiada, jak bada¢ korespondencje wojenng w
mediach (nie)spotecznos$ciowych.

Stowa kluczowe: metodologia badan medioznawczych, korespondencja wojenna, platformy spotecznosciowe,
archiwum cyfrowe, mediatyzacja



Autopromocja w petli algorytmicznej. Adaptacja koncepcji 6 aspektéw profilu
autopromocyjnego do analizy strategii redakcyjnej ,, Faktu” na Facebooku
14:25-14:40 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Dominik Chomik (Uniwersytet Gdanski)

Wystapienie podejmuje problematyke transformacji autopromocyjnej mediéw tradycyjnych, zachodzacej pod
wptywem Srodowiska platformy spotecznosciowej. Celem badania jest weryfikacja, w jaki sposéb Srodowisko
algorytmiczne Facebooka modyfikuje natezenie oraz role funkcjonalng 6 aspektéw profilu autopromocyjnego
(Dziatania i Skutki, Stany Mentalne, Odbiorca, Posiadane Dobra, Relacje z Innymi, Lokalizator), wypracowanych
w kognitywnej metodologii prof. K. Kaszewskiego (Media o sobie, 2018). Podstawe empiryczng stanowi analiza
strumienia publikacji dziennika "Fakt" na Facebooku z dziesieciu kolejnych dni wrzesnia 2026 roku (655
wpiséw), potgczona z ewaluacjg wskaznikéw zaangazowania odbiorcédw (w tym rozktadu reakc;i
emocjonalnych, komentarzy oraz udostepnien). Podjete zostang nastepujace zagadnienia:

1. poziom redukcji tradycyjnej funkcji informacyjnej (Dziatania i Skutki) na rzecz krétkich form zwiastunowych
oraz wyksztatcania strategii omijania ograniczen zasiegowych (m.in. reguty "link w komentarzu");

2. potencjalne przesuniecie profilu autopromocyjnego w strone stymulacji emocjonalnej (Stany Mentalne)
oraz aktywizacji spotecznosci (Odbiorca);

3. wptyw ekonomii uwagi na przechodzenie od komunikowania o profesjonalizmie redakcji ku algorytmicznie
wymuszanemu zarzgdzaniu emocjami odbiorcéw.

Zarzadzanie kryzysem komunikacyjnym - doswiadczenia reprezentantéw instytucji
zakonnych
14:40-14:55 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Igor Borkowski (Uniwersytet SWPS)

Zarzadzanie kryzysem komunikacyjnym traktuje jako cze$¢ obszaru public relations, ktéra ma przede
wszystkim charakter reaktywny. W badaniach skupiam sie na uzyskaniu odpowiedzi ilosciowych i jakoSciowych
na pytanie o doswiadczenia z sytuacjami kryzysu komunikacyjnego (informacyjnego, instytucjonalnego,
wizerunkowego, reputacyjnego) instytucji zakonnych (tj. instytutéw zycia konsekrowanego, meskich i zenskich
zgromadzen zakonnych). Respondenci badan podajg przyktady kryzyséw w komunikacji zaposredniczonej
przez platformy komunikacyjne, stopief przygotowania merytorycznego i zarzgdczego do takich zdarzen,
sposoby radzenia sobie z nimi (i/lub zaradzania im). Specyfika pola badawczego tkwi zaréwno w
instytucjonalnym statusie organizacji, uregulowaniach wewnetrznych i zewnetrznych tej komunikacji,
(samo)Swiadomosci zagrozen.



Miedzy solidarnoscig a wykluczenim. Wizerunek oséb spoza zachodniego kregu
kulturowego w komunikacji organizacji pozarzagdowych w mediach
spotecznosciowych

14:55-15:10 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Weronika Rzezutka-Wréblewska (Uniwersytet Warszawski)

Referat opiera sie na wynikach analizy zawartosci komunikacji publikowanej w mediach spotecznosciowych
siedmiu organizacji pozarzgdowych deklarujgcych pozytywny stosunek do oséb spoza zachodniego kregu
kulturowego. Szczegdlna uwaga zostanie poswiecona temu, czy publikowane tresci sprzyjajg budowaniu
poczucia globalnej solidarnosci i humanizmu, opartych na przekonaniu o wspélnocie doswiadczen i wartosci
wszystkich ludzi, czy raczej wzmacniajg granice symboliczne miedzy grupami spotecznymi. Analizie poddane
zostanie réwniez to, czy media spotecznosciowe funkcjonuja jako przestrzen dialogu i zdobywania wiedzy o
Innych, czy tez jako srodowisko konsolidujgce osoby podzielajgce podobne przekonania i systemy wartosci.
Badanie stanowito prébe odpowiedzi na pytanie, w jaki sposéb organizacje pozarzadowe wykorzystujg media
spotecznosciowe do tworzenia wspdlnot opartych na solidarnosci oraz jakie wyobrazenia o osobach spoza
zachodniego kregu kulturowego sg w tych przekazach reprodukowane.

PANEL: PANEL VI: POLARYZACJA, AFEKT I ODBIORCY



Dyskurs spolaryzowany: rola agentéw w polaryzacji opinii publicznej w mediach
spotecznosciowych w czasach kryzysu moralnego

14:10-14:25 sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Karolina Hess (Uniwersytet Warszawski)

Referat prezentuje zatozenia teoretyczne i metodologiczne projektu doktorskiego badajgcego role agentow -
rozumianych za Brunonem Latourem (2005) jako podmioty zdolne wptywac¢ na formowanie, utrwalanie i
zmiane opinii publicznej - w sytuacji kryzysu moralnego, ktéry dtugotrwale polaryzuje spoteczenstwo. Celem
wystgpienia jest analiza sposobéw komunikacji agentéw na mediach spoteczno$ciowych w obszarze tematyki,
ktéra wywotuje niepokoje spoteczne - na przyktadzie znaczgcych nowelizacji prawa aborcyjnego w Polsce,
Irlandii, Meksyku, Francji i na Malcie - oraz pomiar reakcji uzytkownikéw na te dziatania komunikacyjne.

Badanie koncentruje sie na trzech powigzanych ze sobg pytaniach: jak agenci zdolni wptywaé na opinie
publiczng komunikuja sie w mediach spotecznosciowych w obliczu kryzysu moralnego; jakie sg rozpoznawalne
schematy komunikacyjne znane z innych sytuacji kryzysowych; oraz jak na te komunikacje reagujg sami
uzytkownicy.

Materiat empiryczny stanowig gtosne przypadki zaostrzenia prawa aborcyjnego w Polsce, Meksyku, Irlandii,
Francji i na Malcie. Wybrane wydarzenia i potraktowane sg jako momenty kryzysu moralnego, w ktérych
aborcja staje sie osig sporu tozsamosciowego. Zestawienie licznych kontekstéw pozwala uchwyci¢, co w
komunikacji agentéw jest uniwersalne, a co wynika ze specyfiki lokalnej. Dobér ten ma charakter wstepny -
projekt pozostaje otwarty na dalsze rozszerzenie empiryczne. Skupiajac sie na kryzysie moralnym, a nie na
sporze politycznym, badanie wpisuje sie w nurt refleksji nad komunikacjg ryzyka i kryzysu, pytajac, jak media
spotecznosciowe stajg sie przestrzenig publicznego negocjowania moralnych zagrozen, spotecznych lekow i
spolaryzowanych tozsamosci.

Mimo ze temat nowelizacji prawa aborcyjnego bywa analizowany w kontekscie mediéw spotecznosciowych
(Reidy i Suiter, 2023; Chang i in., 2023; Hout i in., 2022), w literaturze brakuje jednak badan poréwnujgcych
szeroko nagtosnione przypadki zmian tego prawa z perspektywy aktywnosci samych agentéw na platformach
spotecznosciowych, jak i poréwnania regionalnego.

Referat prezentuje aktualny stan realizacji projektu doktorskiego i zaprasza do dyskusji nad jego ramami
teoretycznymi i metodologicznymi w gronie miedzynarodowym.
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Efekt Stanowskiego - afekt i autorytet w polskich mediach cyfrowych
14:25-14:40 - sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Marcin Kosman (Uniwersytet VIZJA); Jakub Krupa (Uniwersytet Jagiellonski)

Krzysztof Stanowski w relatywnie krétkim okresie stworzyt wysokozasiegowe medium, ktére osiggneto silng
pozycje na polskim rynku medialnym. Badania wykazujg, ze Kanat Zero znacznie przewyzsza polskie media
internetowe w zakresie liczby wyswietlen i interakcji oraz zdolnosci do ustanawiania agendy (Res Futura,
2026). Z kolei portal zero.pl jest jednym z najczesciej cytowanych polskich mediéw (Pallus, 2026). Mimo to
dziatalnos¢ Krzysztofa Stanowskiego rzadko byta poddawana refleksji akademickie;.

W referacie analizujemy strategie (de)legitymizacyjne Krzysztofa Stanowskiego filmach opublikowanych na
Kanale Sportowym i Kanale Zero. Nasze podejscie badawcze integruje tgczy w sobie trzy aspekty. Po pierwsze,
odwotujac sie do koncepcji pracy granicznej (Gieryn, 1983), dostosowanej do wspotczesnych nauk o mediach
(Belair-Gagnon i Holton, 2018), pokazujemy, w jaki sposéb Stanowski zaciera réznice miedzy dziennikarzem,
influencerem a komentatorem politycznym. Po drugie, interpretujemy wypowiedzi Stanowskiego przez
pryzmat koncepcji niesprawiedliwosci epistemicznej (Fricker, 2007), wykazujac, jak Stanowski ,oddaje gtos”
odbiorcom przy jednoczesnym podwazaniu legitymacji elit medialnych. Po trzecie, odwotujac sie do zwrotu
afektywnego w badaniach nad dziennikarstwem (Wahl-Jorgensen, 2020; Koitsova, 2020), podkreslamy, w jaki
sposéb emocje - zwitaszcza kpina, ironia i wzburzenie - ksztalttujg interpretacje i wzmacniajg postrzegang
wiarygodnos¢.

Badanie opiera sie na analizie jakoSciowej trzech filméw przedstawiajgcych rézne konteksty krytyki:
demaskowanie postaci medialnej, krytyke tradycyjnych mediéw oraz komentarz na temat kampanii
prezydenckiej z 2025 roku, w ktérej Stanowski byt kandydatem. Kazdy z tych filméw ma ponad milion
wyswietlen, co wskazuje na silny oddzwiek wsréd audytorium. Ponadto, aby uwzgledni¢ dynamike odbiorcéw,
w badaniu przeanalizowano komentarze pod kazdym filmem (tgcznie ponad 45 tys. komentarzy) za pomocg
metod korpusowych (Baker, 2012) oraz analizy sentymentu (Piasecki i in. 2025). Zgodnie z zatozeniami
Carlsona (2016) traktujemy reakcje odbiorcéw jako element konstytutywny procesu budowania wiarygodnosci
dziennikarskiej. W tym sensie infrastruktura platformy YouTube nie jest jedynie medium, ale warunkiem
umozliwiajgcym gtosowi funkcjonowanie jako autorytet dziennikarski.

Wyniki badania wskazujg na silny antyelitaryzm gtoszony przez Stanowskiego oraz tendencje do
autoprezentacji jako obronca ,zwyktych ludzi”, ktérzy dotychczas byli pomijani przez medialno-polityczny
establishment. W dyskusji przedstawiamy tez role Stanowskiego jako funkcjonalnie analogiczng do roli Adama
Michnika i ,Gazety Wyborczej” w latach 90. i na poczatku XXI wieku (Madera, 2023). Chociaz funkcja ta -
analogiczna do primary definer w rozumieniu Halla (Hall i in,. 1978; zob. takze Dhoest i Paulussen, 2025) -
pozostaje niezmienna, jej podstawa przesuwa sie z legitymizacji instytucjonalnej w strone zasiegu platformy,
budowania marki osobistej oraz spotecznosci opartej na wieziach emocjonalnych. Jednoczesnie
argumentujemy, ze Stanowskiego nie mozna sklasyfikowac jako politycznego influencera. Nie jest on
wytgcznie wplywowym komentatorem, lecz stopniowo przeksztatcit swdéj osobisty autorytet w zasade
organizacyjng alternatywnej instytucji dziennikarskiej. Kanat Zero, zero.pl oraz towarzyszaca im infrastruktura
redakcyjna nie tylko wzmacniajg gtos Stanowskiego, ale wrecz go instytucjonalizujg. Kanat Zero czerpie swojg
legitymacje nie tyle z odziedziczonej reputacji organizacyjnej, co z wiarygodnosci, jaka zgromadzit juz jego
zatozyciel. Innymi stowy, Stanowski przeksztatcit osobisty autorytet platformowy w zinstytucjonalizowany
autorytet dziennikarski, nie przechodzgc najpierw przez tradycyjne dziennikarstwo.
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Rada Pokoju w erze niepokoju. Analiza komentarzy uzytkownikéw na platformie
YouTube

14:40-14:55 - sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Patrycja Hewelt (Uniwersytet Jagielloniski); Roksana Gloc (Uniwersytet Jagiellonski)

Celem wystapienia jest prezentacja wynikdw analizy komentarzy na platformie YouTube pod przemdwieniem
Donalda Trumpa w Davos 2026, gdzie odbyta sie ceremonia powotania organizacji Rady Pokoju. W badaniu
zastosowano réownolegte metody mieszane, zaprojektowane w celu zbadania zbioru danych 532 komentarzy
uzytkownikéw do filmu opublikowanego na kanale Associated Press. W pierwszym etapie badan
przeprowadzono zautomatyzowana analize sentymentu, zapewniajacg ilosciowy przeglad tonu
emocjonalnego i polaryzacji reakcji uzytkownikéw. Nastepnie zastosowano modelowanie tematyczne,
uzupetnione jakosciowg analizg tematyczng, w celu zidentyfikowania dominujgcych tematéw w dyskursie. Na
obu etapach wykorzystano narzedzia CLARIN-PL - Emotagger do analizy emocji i Topic do analizy tematyczne;.
Wyniki badan wnoszg zaréwno wkitad merytoryczny, jak i metodologiczny. Z jednej strony dostarczajg
empirycznego wgladu poprzez identyfikacje ogdlnego sentymentu komentarzy uzytkownikéw i odkrycie
dominujgcych narracji obecnych w dyskusji. Z drugiej strony, dostarczajg wartosci metodologicznej poprzez
przeglad dostepnych narzedzi do analizy sentymentu i analizy tematycznej, odpowiednich dla badaczy
mediéw bez zaawansowanej wiedzy obliczeniowej, podkreslajgc ich mocne i stabe strony. Badanie formutuje
réwniez praktyczne rekomendacje dla naukowcédw pragnacych zastosowa¢ podobne metody w badaniach nad
mediami.

Wykorzystanie tematow Polski miedzywojennej i II wojny Swiatowej w komunikacji
propagandowej biatoruskuej agencji prasowej BelTA w latach 2020-2025 w kreowaniu
obrazu Polski

14:55-15:10 - sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Raman Abramchuk (Uniwersytet Warszawski)

W latach 2020-2025 biatoruska agencja prasowa BelTA aktywnie wykorzystywata w publikacjach dotyczacych
Polski watki historyczne wspdlne dla historii Polski i Biatorusi. Liczba tego rodzaju publikacji wzrastata w
badanym okresie, przy czym tendencja ta wyraznie nasilita sie po protestach przeciwko rezimowi Alaksandra
tukaszenki w 2020 roku oraz po rozpoczeciu przez Rosje petnoskalowej inwazji na Ukraine w 2022 roku.

Filarami takiej komunikacji zostaty temat okresu miedzywojennego oraz temat II wojny Swiatowej. Watki
historyczne stawaly sie punktem wyjscia lub szerszym kontekstem dla podejmowania tematéw
wspotczesnych.

Sposéb przedstawiania tych watkéw stuzy ksztattowaniu negatywnego wizerunku Polski i Polakow w
spoteczenstwie biatoruskim. Dehumanizujgcy charakter analizowanej narracji pozwala twierdzi¢, ze taka
komunikacja petni funkcje przygotowywania biatoruskiego spoteczenstwa do ewentualnego konfliktu
zbrojnego z Polska.

l

PANEL: PANEL VII: KULTURA WIZUALNA I TOZSAMOSC



"Badz sobg" jako ustuga. Marka osobista jako tozsamos¢ performatywna w mediach
(nie)spotecznosciowych

15:50-16:05 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Olga Wadowska (Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu)

Marka osobista jest dzis czesto przedstawiana jako narzedzie "bycia sobg" w sieci: odnalezienia wtasnego
gtosu, wyrazenia wartosci i pokazania "prawdziwego ja". Jednoczesnie jej tworzenie coraz czesciej przybiera
forme profesjonalnej ustugi strategicznej, obejmujacej selekcje doswiadczen, definiowanie wartosci i
wyréznikéw, projektowanie tonu komunikacji, identyfikowanie grup docelowych oraz planowanie tresci.
Referat stawia pytanie, co dzieje sie z kategorig autentycznosci, gdy "bycie sobg" zostaje ujete w jezyk
strategii, widocznosci i optymalizacji pod platformy spotecznosciowe.

Punktem wyjscia bedzie dramaturgiczna koncepcja Ervinga Goffmana, zwilaszcza pojecia zarzadzania
wrazeniem, definicji sytuacji, sceny i kulis. Perspektywa ta zostanie zestawiona z badaniami nad
mikrocelebryctwem, autobrandingiem, wyobrazong publicznoscia oraz zapadnieciem kontekstu w
komunikacji platformowej. Marka osobista zostanie potraktowana nie jako przeciwienstwo autentycznosci ani
prosta mistyfikacja, lecz jako ustrukturyzowana forma performowania tozsamosci: oparta na rzeczywistych
elementach doswiadczenia, osobowosci i kompetencji, lecz zarazem poddawana selekcji, porzadkowaniu i
scenariuszowaniu.

Materiat badawczy stanowi¢ bedg zanonimizowane studia przypadkéw strategii marek osobistych i marek
opartych na osobie zatozycielskiej, tworzonych w praktyce zawodowej autorki, uzupetnione autoetnograficzng
refleksjg nad witasng markg osobistg badaczki i twdrczyni internetowej. Analizie poddane zostang elementy
procesu strategicznego zwykle niewidoczne dla oséb badajgcych wytgcznie gotowe profile i publikacje:
formutowanie "dlaczego" marki, wartosci i wyréznikéw, tonu komunikacji, grup docelowych oraz filaréw tresci.

Referat pokaze, ze marka osobista jest intensywng, sprofesjonalizowang forma autoprezentacji: obiecuje
autentycznosc i relacyjnos¢, ale jednoczesnie wymaga ciagtej pracy nad widzialnoscig, spéjnoscig oraz
dostosowaniem do algorytmicznej logiki platform. Szczegdlng wartoscig proponowanego ujecia jest dostep
do "kulis" projektowania tozsamosci, zanim zostanie ona przeksztatcona w publiczny profil, post lub rolke.



Putapka samodiagnozy. Niespotecznosciowy wymiar instagramowych reprezentacji
traumy.
16:05-16:20 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Paulina Ortowska (Uniwersytet Warszawski); Katarzyna Kazmierak (Uniwersytet Warszawski)

Christopher Lasch, amerykanski historyk i krytyk elit, twierdzit, ze poczawszy od schytkowej fazy XIX wieku
fundamentem i celem demokracji nie jest juz rownos¢ posiadanej ziemi i wiedzy, ale réwnos¢ mobilnosci
spotecznej. Rowne prawo do ruchu ostabia polityke rozumiang jako wspdlne rzgdzenie i wspdlne dobro, a
utozsamia sie ostatecznie z wolnoscig wyboru autentycznego i wyjgtkowego stylu zycia. Indywidualizuje i
releguje do - réwnej wprawdzie - ale samodzielnosci. W sytuacji tego samodzielnego wykorzenienia - z ziemi,
rodziny, wspoétdzielonej ze wspdlnotg moralnosci - jednostka ujawnia silng potrzebe zgromadzenia nowej
wiedzy, dzieki ktérej nauczy sie, jak poczu¢ sie lepiej. Przekazy w social mediach zawierajgce tresci pop-
psychologiczne sg - w dobie cyfrowego zwrotu - pierwszym i porecznym zrodtem wiedzy na temat zdrowia
psychicznego.

Wystgpienie skupi sie na prezentacji wnioskdw z badania narzedziami semiotyki wielomodalnych
komunikatéw instagramowych poswieconych kategorii traumy.

W ujeciu klinicznym, opartym na klasyfikacji zaburzeh psychicznych Amerykanskiego Towarzystwa
Psychiatrycznego (DSM-5-TR), trauma nie jest jednolitym zjawiskiem, lecz ztozong grupg zaburzen opisanych w
osobnym rozdziale ,Zaburzenia zwigzane z traumg i stresem”. Kategoria ta grupuje zaburzenia, w ktorych
ekspozycja na traumatyczne lub stresujgce zdarzenie, takie jak rzeczywista lub grozgca $mier¢, powazny uraz
czy przemoc, stanowi niezbedne kryterium diagnostyczne. Do zbioru tego zalicza sie m.in. zespot stresu
pourazowego (PTSD), zaburzenia adaptacyjne czy reaktywne zaburzenie wiezi. Prawidlowa diagnoza
uwzglednia szereg specyficznych symptomow, m.in. intruzje, unikanie bodzcéw zwigzanych z wydarzeniem,
negatywne zmiany w funkcjach poznawczych oraz przewlekte pobudzenie, ktére muszg realnie
dezorganizowad codzienne funkcjonowanie jednostki.

Semiotyczne badanie instagramowych komunikatéw poswieconych traumie ujawnito specyficzng geometrie
tych przedstawien, w ktérej ztozone kategorie kliniczne ulegaja redukcji do powtarzalnych schematéw i list
objawéw. Mechanizm ten zacheca uzytkownikéw do cyfrowej autodiagnozy, ktéra, oparta na
fragmentarycznych i estetyzowanych tresciach, moze prowadzi¢ do unikania profesjonalnej terapii. Co wiecej,
skupienie jednostki na wlasnym, medialnie wykreowanym deficycie, dystansuje jg od otoczenia, ktére
widziane jest jako zagrazajgce i nierozumiejgce.

Badanie obrazéw satyrycznych ICE - jako przyktadu amalgamatéw kognitywnych.
Omoéwienie probleméw metodologicznych
16:20-16:35 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa

Agnieszka Walecka-Rynduch (Uniwersytet Jagiellohski); Monika Wawer (Uniwersytet Jagiellonski)

Celem wystapienia jest przede wszystkim omowienie wyzwann metodologicznych w przeprowadzonym przez
nas badaniu obrazéw satyrycznych ICE w USA. Satyryczne rysunki i ilustracje ujawniajg dodatkowe warstwy
znaczeniowe, uwolnione od ich pierwotnego kontekstu symbolicznego. Ta kumulacja znaczen jest wynikiem
powstatych wielorakich kontekstéw znaczeniowych (amalgamatéw). Jest polem semantycznej gry, w ktérej
znane formy, znaki i symbole nabierajg nowych, czasem nieoczekiwanych znaczen. Badanie oparte zostato na
metodologicznej ramie teorii amalgamtéw kognitywnych przy uzyciu nastepujgcych zasad porzadkujgcych:
struktury wizualnej, tematyki i symboliki. Materiat badawczy sktada sie ze zbioru satyrycznych grafik i
rysunkéw opublikowanych w okresie intensywnych protestéw spotecznych zwigzanych z amerykanska polityka
antyimigracyjng i dziataniem ICE (grudzien 2025 r. - luty 2026 r.).

Stowa kluczowe: satyra, karykatury, komunikacja, ICE, pamie¢ zbiorowa, metafora wizualna, teoria
amalgamatéw kognitywnych (CBT).



Interaktywne peryferia. Gry FMV jako dzieto sztuki
16:35-16:50 - sala 0.410 (parter) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Grzegorz Zyzik (Uniwersytet Opolski)

Poczatek lat 90. byt osobliwym okresem w developingu gier, nazywanym ,mixed media era”. Znuzenie
producentéw wypracowanymi przez lata technologiami 2D, prowadzito do eksperymentdéw, a w konsekwencji
do hybrydyzacji gameplay'u i wizualnej ekstrawagancji. taczenie technik doprowadzito do proéb z digitalizacjg
aktoréw, renderowanymi ttami oraz filmowymi wstawkami. Wiekszo$¢ wczesnych gier opartych na
sekwencjach FMV gracze mogli ukoriczy¢ w godzine, a koszt ich produkcji przewyzszat bardziej dopracowane
klasyczne tytuly. Przemyst gier stosunkowo szybko zrezygnowat z technologii FMV i uznat jg za chybiong. W
swoim wystgpieniu wyjasnie, dlaczego czes¢ firm inwestowata w produkcje gier powszechnie uznawanych za
nieudane i marginalne. Czym charakteryzowali sie gracze, ktérzy zdaniem recenzentéw ,nie mieli gustu”.
Warto wspomnie¢, ze technologia FMV jest wykorzystywana przy wspétczesnych grach komputerowych, takich
jak: MISSING: An Interactive Thriller, Tesla Effect: A Tex Murphy Adventure i wielu realizacjach niezaleznych.
Interesujgcym przyktadem jest gra Immortality, w ktérej gracz przeszukuje nieopublikowane materiaty
filmowe, aby przesledzi¢ los zaginionej aktorki. Gra podejmuje tematyke sztuki, eksploatacji i sensu tworzenia,
stajgc sie zaawansowanym dzietem artystycznym. Wobec gier z sekwencjami FMV czesto spotyka sie zarzut o
brak grywalnosci, nieprzyjazng mechanike i zbytnie podobienstwo do filmu interaktywnego. Mozna tutaj
mowi¢ o odmiennym nurcie gier komputerowych, ktéry jednak przeplata sie z bardziej klasycznymi
produkcjami. Oczywiscie odbiorcy majg catkowicie odmienne wymagania i oczekiwania. Szczegdlng role
odgrywajg tu amatorskie grupy programistéw. Technologia pogardzana przez wielkie studia jest popularna
przy spotkaniach typu game jam. Gry z sekwencjami FMV cieszg sie popularnoscig, ale zawsze pozostajg w
cieniu wysokobudzetowych produkgcji i tylko w odniesieniu do nich mozna uchwyci¢ ich specyfike. W
podsumowaniu rozwaze, jak gry FMV funkcjonujg w szeroko pojetej kulturze gier komputerowych. Za wazny
aspekt uwazam ich peryferyjny charakter wynikajgcy z jednostkowych upodoban graczy. Ilustracje do
omawianych przeze mnie tez bedg stanowi¢ fragmenty wybranych gier komputerowych.

\

PANEL: PANEL VIII: EDUKACJA MEDIALNA I ODPORNOSC



Nic sie nie zmienito? Rok monitoringu 'Internetu dzieci' jako dowéd na systemowga
niewydolnos¢ ochrony matoletnich online

15:50-16:05 sala Z104 (-1) — Wydziat Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego, Dobra 55, 00-312 Warszawa
Anna Miotk (Uniwersytet Warszawski)

Wystapienie stanowi analize poréwnawczg wynikéw dwdéch edycji pionierskiego raportu ,Internet dzieci” (2025
i 2026), dokumentujgcego rzeczywistg aktywnos¢ matoletnich w polskiej sieci. Gtéwng tezg prezentacji jest
stwierdzenie, ze mimo intensywnej debaty publicznej, dane z 2026 roku sg ,niemal lustrzanym odbiciem”
wynikéw z roku poprzedniego. Skala zjawiska pozostaje porazajgca: ponad potowa (55%) dzieci w wieku 7-12
lat regularnie korzysta z platform spotecznosciowych i komunikatorow, ktére teoretycznie sg dla nich
niedostepne.

W kontekscie tematyki konferencji, autor/ka poddaje refleksji mechanizm ,,ekonomii uwagi”, w ktérym dzieci
sg traktowane przez globalne platformy (VLOP-y) jako , ukryty kapitat reklamowy”. Analiza danych pasywnych z
monitoringu Gemius wykazuje, ze systemy algorytmiczne nie tylko nie chronig najmtodszych, ale aktywnie
ksztattujg ich rytm dnia - od porannego sprawdzania TikToka (juz miedzy 6:00 a 7:00 rano) po intensywne
sesje wieczorne, czesto bez nadzoru dorostych.

Wystapienie rzuca nowe Swiatto na zmiany, ktére zaszly w ciggu ostatniego roku, wskazujac na dwa
niepokojgce trendy:

Masowa ekspansje narzedzi AIl: W 2026 roku juz 43% dzieci w wieku 7-14 lat korzystato z ChatGPT, stajac sie
jednoczesnie odbiorcami tzw. , Al slop” - masowo produkowanych tresci niskiej jakosci, ktére zalewajg media
spotecznosciowe.

Systemowa nieszczelnos$¢ rynku reklamowego: Dane z 2026 roku po raz pierwszy ukazujg skale kontaktu dzieci
z zakazanymi reklamami - blisko 1,2 mIn dzieci miato kontakt z reklamami piwa w topowych aplikacjach.
Podsumowujac rok monitoringu, autor/ka argumentuje, ze mamy do czynienia z ,przemoca instytucjonalng”
ze strony platform technologicznych, ktére Swiadomie przymykajg oko na tamanie regulaminéw wiekowych,
by nie traci¢ zasiegéw reklamowych. W obliczu braku wdrozenia najwazniejszych regulacji (jak DSA w Polsce),
wystgpienie postuluje przejscie od technocentryzmu do ,personalizmu cyfrowego”, ktadac nacisk na
systemowg odpowiedzialno$¢ dostawcdw, a nie wytgcznie na indywidualne nawyki higieny cyfrowej.

Czlowiek za obiektywem. Rola fotografii prasowej i fotoreportera jako odpowiedz na
wizualng dezinformacje na platformach spotecznosciowych
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Mitosz Kluba (Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Krakowie)

Przedmiotem wystgpienia bedzie problematyka przewartosciowania fotografii prasowej w dobie coraz
doskonalszych generatoréw obrazu (AI), masowo zasilajgcych wspodtczesne media spotecznosciowe. Platformy
te, dziatajgce w oparciu o ekonomie uwagi i algorytmy dystrybucji tresci, coraz czesciej stajg sie gtéwnym
sSrodowiskiem rozprzestrzeniania wizualnej dezinformacji, deepfake'éw oraz tzw. ,Al slop”. W odpowiedzi na
zjawiska pogtebiajgce polaryzacje i znieksztalcajgce odbiér rzeczywistosci, w referacie zostanie
zaproponowane oparcie nowej definicji fotografii prasowej na dwdch filarach: fizycznym zwigzku zdjecia z
rzeczywistoscig oraz wymiarze etycznym. Ostatecznym gwarantem obu tych wartosci pozostaje cztowiek -
fotoreporter obecny na miejscu zdarzen, dysponujgcy odpowiednim warsztatem i wrazliwoscig etyczng. Celem
wystapienia jest wykazanie, ze profesjonalna fotografia prasowa stanowi dzi$ kluczowy element systemowego
przeciwdziatania dezinformacji. Istotnym aspektem rozwazan bedzie tez kwestia wizualnej edukacji medialnej
odbiorcéw. Rozwijanie kompetencji w zakresie krytycznej weryfikacji obrazu staje sie wspotczesnie
fundamentem higieny cyfrowej.



Popularyzacja nauki: antidotum na "géwnowacenie" mediéw spotecznosciowych czy
jego ofiara?
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Media spotecznosciowe staty sie jedng z najwazniejszych przestrzeni do komunikowania wiedzy naukowe;j.
Oferuja instytucjom i samym badaczom mozliwos¢ bezposredniego dotarcia do szerokiego grona odbiorcéw.
Jednoczednie platformy cyfrowe coraz silniej podporzgdkowujg swoje funkcjonowanie interesom
ekonomicznym, przez co dotarcie z warto$ciowym przekazem staje sie coraz trudniejsze. Dla popularyzacji
nauki to duze wyzwanie: czy media spotecznosciowe sg dla niej tylko narzedziem, czy tez przekazy muszg by¢
dostosowane do specyficznej logiki tych platform?

Punktem wyjscia dla wystgpienia bedzie koncepcja Cory'ego Doctorowa, ktéry opisuje mechanizm
stopniowego podporzagdkowywania platform interesom ekonomicznym, zorientowanym przede wszystkim na
maksymalizacje zyskéw. Pozwoli ona postawi¢ pytanie o to, jak w Swiecie zdominowanym przez ciggtg walke o
uwage radzi sobie popularyzacja nauki.

Wystapienie nie bedzie wytagcznie teoretycznym ujeciem problemu, ale obejmie takze badanie zawartosci
publicznych tresci popularnonaukowych publikowanych w mediach spotecznosciowych. Analiza zostanie
przeprowadzona z dwoch perspektyw: wartosci, jakg popularyzacja nauki wnosi do Srodowiska
informacyjnego, oraz stopnia dostosowania formy przekazu do logiki platform. Badanie pokaze, czy tresci
popularyzujace nauke mogg stanowic¢ przeciwwage dla postepujgcej degradacji Srodowiska informacyjnego w
mediach spotecznosciowych, jednoczesnie podlegajgc mechanizmom, ktére te degradacje napedzaja.



